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ANOTACIJA

Bakalaura darba nosaukums ir ,,Zimola izmantoSana identitates konstrueéSana: Alfa
Romeo piemérs”. Petijuma tiek apskatits Alfa Romeo 1pasnieku klubs, kura apvienojusies
Latvija maz izplatita automasinu zimola Alfa Romeo atbalstitaji. Bakalaura darba mérkis ir
noskaidrot, ka Alfa Romeo ipasnieku kluba biedri izmanto Alfa Romeo zimolu savas
identitates veidoSana un izradiSana.

Petijuma tika izmantotas kvalitativas pétniecibas metodes: dal&ji strukturétas
padzilinatas intervijas un lidzdalibas novérojums.

Tika secinats, ka Alfa Romeo IpaSnieku kluba biedri identificgjas ar Alfa Romeo

zimolam pieskirtajam nozim&m un izmanto tas savas identitates izradiSana.

Atslégvardi: Alfa Romeo, autoklubs, socialais konstrukcionisms, identitate,

dramaturgija, zZimols



ANNOTATION

The title of the term paper is ,,Brand usage in identity construction: Alfa Romeo
example”. In research Alfa Romeo Owner’s Club Latvia which unites adherents of brand that
is infrequent in Latvia — Alfa Romeo is examined. The aim of term paper is to ascertain how
members of Alfa Romeo Owner’s Club Latvia use Alfa Romeo brand in formation and
construction of their identity.

Qualitative research methods are used in this paper: semi-structured complex
interviews and participant observation.

The conclusions show that members of Alfa Romeo Owner’s Club identify themselves

with attached meanings of Alfa Romeo brand and use it in identity representation.

Key words: Alfa Romeo, car club, social constructionism, identity, dramaturgy, brand
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IEVADS

Agrak cilvékiem par savas identitates veidoSanu nebija jasatraucas — to noteica
izcelsme un piederiba noteiktai socialajai Skirai. Socialas lomas bija skaidri noteiktas un
stabilas. Miisdienas situacija ir mainijusies — patérétaju sabiedriba identitati vairs nenosaka
realais socialais stavoklis, bet gan individa pasa uzvediba. Identitate no sabiedribas pieSkirtas
un statiskas lomas ir kluvusi par individu mijiedarbibas cela radito nozimju produktu.

Katra no mums majo izteikta veélme bit reiz€ gan unikalam personibam, gan justies
iederigiem apkartgja sabiedriba. Individualais identitates aspekts raksturo to, ka individs pats
sevi uztver ka atseviSku personibu. Socialais identitates aspekts lauj identificéties ar
sabiedribas grupu, radot piederibas sajiitu ar grupas locekliem, kuriem tiek dalitas kopigas
intereses un vértibas.'

Misdienas identitati veido pasi individi un identitates izradiSanas procesa nozimiga
loma ir paterinam. Identitate tiek izradita, izmantojot simbolisko paterigu — tiek pateréti nevis
priekSmeti, bet simboliskas nozimes, kuras tiem ir pieskirusi sabiedribas locekli. Patérina
precém tiek pat€réts nevis to pielietojums, bet gan to zZimols — priekSstats par vertibam un
Ipasibam, kas piemit zimolam un tadgjadi ari ta paterétajam. Zimoliem pieskirtas simboliskas
pasibas tiek atpazitas gan starp to lietotajiem, gan arpus zimolu lietotaju loka esoSajiem.

Atbilstosi socialas dramaturgijas teorijai, sabiedriskas vietas zimolu atbalstitaju grupas
veido priekSnesumus, kuros galvenais merkis ir atstat iespaidu, spel&jot grupa noteiktas
lomas. Uz skatuves tiek izsp€léts priekSnesums, lai demonstrétu savu identitati, izmantojot
savu izskatu, uzvedibu un dazadas dekoracijas, kam kopa jarada saskanots un parliecinoss
iespaids, parliecinot skatitajus par speléto lomu autentiskumu.

Patérétajiem savu identitati ir &rti izradit, izmantojot pat€rina priekSmetus un to
zimolus. AutomasSinas iesp&€jams izmanot iespaida radiSanai, jo tas tiek aktivi izmantotas
ikdienas dzivé un to zimoli ir sabiedriba atpazistami. Dazadi zimoli tiek asociéti ar to
ipaSnieku dzives uztveri, IpaSibam, veértibam. Viens no piemériem, ka grupas var izmantot
zimolus savas identitates demonstréSana, ir autoklubi. AutomasSinu zimolu pausto veértibu
piekriteji apvienojas autoklubos, kur apliecina savu lojalitati zimolam, piedaloties kluba
rikotos pasakumos un atbalstot viens otru. Bakalaura darba sakuma tika izvirzits pienémums,
ka patérétaji izvelas noteikta zZimola automasinas un iesaistas automasSinu kluba darbiba, lai

paustu apkartgjiem zinas par savu identitati.

" Renge, V. Sociala psihologija. Riga: Zvaigzne ABC, 2002. 24. Ipp.
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Alfa Romeo ir tipisks emocionalais zimols, kas iemieso stilu, sportiskumu, kaprizes un
nepraktiskumu, kas to padara par neierastu izveli automasinai. Lai gan Alfa Romeo
automasinu lietotaju loks Latvija ir loti mazs, viniem ir viens no aktivakajiem autoklubiem,

kas regulari riko biedru pasakumus.

Bakalaura darba meérkis ir noskaidrot, ka Alfa Romeo kluba biedri izmanto Alfa

Romeo zimolu savas identitates veido$ana un izradiSana.

P&tijuma ietvaros tiek izvirziti $adi petnieciskie jautajumi:
1) Kadas nozimes Alfa Romeo ipasnieku kluba biedri pieskir Alfa Romeo
zimolam,;
2) Ka Alfa Romeo 1pasnieku kluba biedri izmanto Alfa Romeo zimolu, lai

izraditu savu identitati.

Bakalaura darba uzdevumi:

* [Izpétit teorétisko literatiru par socialo konstrukcionismu, simbolisko
interakcionismu, socialas dramaturgijas pieeju, identitati un zimolu
izmantoSanu identitates reprezentacija.

* Pamatojoties uz teorétisko bazi, izstradat p&tijuma metodologisko pieeju un
veikt empirisku pétijumu:

(1) padzilinatas intervijas ar Alfa Romeo 1pasnieku kluba biedriem,
(2) noveérojumus Alfa Romeo 1pasnieku kluba biedru rikotajos pasakumos
* Apkopot un analizét iegiito informaciju no novérojumiem un intervijam.
* [zdarit secinajumus par Alfa Romeo zimola izmantoSanas nozimi Alfa Romeo

kluba biedru identitates izradiSana.

P&tijuma ietvaros tika veikts kvalitativs petijums, veicot dalgji strukturétas padzilinatas
intervijas ar Alfa Romeo 1pasnieku kluba biedriem un lidzdalibas novérojumus Alfa Romeo
1paSnieku kluba rikotajos pasakumos.

Bakalaura darba struktiira sastav no trim dalam: teor&tiskas dalas, metodologijas un
datu analizes un interpretacijas.

Teorétiskaja dala aprakstits socialais konstrukcionisms, simboliskais interakcionisms,
socialas dramaturgijas teorija, identitate un tas saistiba ar zimolu, ka art tiek raksturots Alfa

Romeo zimols.



Metodologijas dala tiek pamatota kvalitativas metodologijas izvéle, aprakstitas
pétijuma izmantotas metodes un to norises gaita.

Datu analizes dala tiek analizti un interpretéti iegtitie dati un sniegtas atbildes uz
pétnieciskajiem jautagjumiem. Nobeiguma sniegti biitiskakie datu analizes gaita raduSies

secinajumi.



1. TEORETISKA DALA

1.1. Socialais konstrukcionisms

Socialais konstrukcionisms ir socialo zinatnu paradigma, kuras ietvaros tiek uzskatits,
ka sociala realitate tiek radita individu mijiedarbiba vienam ar otru. Sociala konstrukcionisma
veidoSanos liela mera ir ietekmg@jis postmodernisms ar universalas patiesibas un objektivo
zinasanu noliegumu. Pasaulei un visam taja eso$ajam nav nozimes lidz cilveki pasi to pieskir,
turklat, pieskirtas nozimes ietekm& pasu individu interpretacija par objektu vai notikumu,
kuram nozime tiek pieskirta. Vienu un to pasu lietu individi redz katrs no sava skatupunkta,
un nozimi Sai lietai vini pieskir, savstarp€ji vienojoties, jo lietai paSai nekada objektiva
nozime nepastav, ta ir tikai cilvéku apzina. Nozimju radiSana notiek sociala konteksta, kas
ietekmé, kadas nozimes konkrétaja vide vispar var tikt raditas. Nozimju radiSanas iesp&jas ir
ierobeZotas.

Nozimes tiek pieskirtas tapec, lai cilveki varétu saprasties, apmainities ar informaciju,
viedokliem, un nodroSinatu sabiedribas pastavéSanu, apgistot taja raditas zinasanas. Vivjena
Burra (Vivien Burr) uzskata, ka zinaSanas nerodas dabiski, bet gan tiek konstru€tas socialaja
pasaulé cilvéku mijiedarbibas laika, kad tiek raditas cilvéku pasu versijas par zina§anam.’

Pitera Bergera (Peter Berger) un Tomasa Lukmana (Thomas Luckmann) zinaSanu
sociologijas ietvaros 20. gadsimta seSdesmitajos gados izstradata teorija par realitates socialo
konstrugésanu ir tieSi ietekmgjusi konstrukcionisma veidoSanos. Abi autori uzsver, ka
sabiedriba reizé pastav gan ka objekfiva, gan ka subjektiva realitate.’ Bergers un Lukmans
realitati redz nevis tikai ka jau pastavosu, bet gan arT nepartraukti veidotu prakses cela.

Sociala pasaule tiek veidota nepartraukta dialektiska procesa, kas ietver
eksternalizaciju, objektivizaciju un internalizaciju.* Sie tris procesi savstarpgji mijiedarbojas
un notiek visu laiku.

Eksternalizacijas procesa individs apjaus, ka sociala pasaule ir radita agrak, neka taja
ieradies vin$, pasaule jau pastav un taja ir savas ierazas, normas un simboli, kurus ieprieks ir

izveidojusi un pienémusi citi cilveki. Individs pasauli uztver ka kaut ko arpus sevis esosu, un

? Burr, V. Social Constructionism. London; New York: Routledge, 2003. p.4.

? Cunliffe, A. Orientations to Social Constructionism: Relationally Responsive Social Constructionism and its
Implications for Knowledge and Learning. Management Learning. 2008. 39(2), p.125. Skatits: 10.04.2012.
http://mlq.sagepub.com/content/39/2/123

4 Berger, P., Luckman, T. The Social Construction of Reality: a Treatise in the Sociology of Knowlwdge. New
York: Anchor Books, 1989. p.61.
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vinam jaiemacas savu pieredzi un uzskatus paust argji, ko iespgjamu padara nozimju
pieskir§ana objektiem un to parvérsana zimes.’

Taja pasa laika arpus esos$a pasaule reali ietekmé individa dzivi un, lai spétu dzivot
sabiedriba, vinam par So pasauli ir jagiist zinaSanas, japrot lietot piepemtas zimju sist€émas,
piem&ram, valodu. Objektivizacijas procesa argja pasaulé esoSajiem priekSmetiem vai
notikumiem tiek konstru€tas nozimes ka cilvékiem saprotami visparigi simboli, kurus
iesp&jams saprast arpus specifiskas situacijas konteksta. PrickSmetu nozime tiek objektivizéeta.

Savukart internalizacija notiek, individam iemacoties interpretét notikumu un objektu
nozimes, un pilnvertigi piedalities apkartéjas sabiedribas mijiedarbibas procesos. B&rnam
apgistot valodu un tiekot socializ€tam sava kultiira, nozimes tiek nodotas nakamajam
paaudzém.® Audzina$anas procesd bérna personiga sociala realitate veidojas tiesa atkariba no
kulttiras vide pastavosajam zinasanam un zimju sist€mam.

Jautajot berniem, biezi vien atklajas, ka vini v€las tadas paSas automasinas, kadas
pieder vinu vecakiem, ko var skaidrot ar bérnu ierobeZotajam zinaganam par automasinam.’
Lai gan pastav daudz dazadu automasinu zimolu, liela dala no tiem nav bérniem pieejamaja
zinasanu loka, tap€c, vinu iesp&jama izveéle ir limit€ta. Bérniem pieaugot, pieejamas
informacijas loks palielinas, un izvéle klist plasaka, lai gan to joprojam ietekmé kulttras
vides ierobezojumi.

Viena no sociala konstrukcionisma iezimém ir tada, ka tiek noliegta objektivu
zinasanu iegusanas iesp&ja. Tiek noraidits pozitivisma pieejas uzskats, ka zinaSanas objektivi
atspogulo realitati, jo, raugoties no konstrukcionisma perspektivas, grupas izmanto pieejamas
zinasanas, lai vienotos par grupai pienemamu pasaules skatfjumu. Dazado skatijumu esamiba
jau automatiski noliedz vienas pareizas realitates pastavéSanu. Tomé&r ne visu autoru
skatfjuma objektivi fakti nepastav. Dzons Serls (John Searle) noskir dabiskos un
institucionalos faktus. Dabiskie fakti pastav neatkarigi no cilvéku interpretacijas, kamér
institucionalie fakti var pastavét tikai socidlo institiiciju ietvaros.® Pieméram, vaditdja
apliecibas esamiba ir dabisks fakts, bet tas, ka persona, kurai pieder $1 aplieciba, var legali
vadit automa$inu, ir instituciondls fakts.” Bez grupas vienoSanas par vaditdja apliecibas

nozimes interpretaciju, ta eksiste, ipaSnieckam nesniedzot nekadas prieksrocibas.

> Burr, V. Social Constructionism. 2003. p. 186.

® Turpat. p. 52.

"' Viistd, H. Children and brands in consumer culture. The formation of private and social identities. Master’s
Thesis. Helsinki School of Economics. Department of Marketing and Management. Helsinki. 2009, p52-53.
Skatits: 13.05.2012. http://hsepubl.lib.hse.fi/EN/ethesis/pdf/12183/hse ethesis 12183.pdf

¥ Searle, J. The Construcion of Social Reality. New York: Free Press, 1995. p. 27.

? Scott, A. John Searle’s The Cosntruction of Social Reality. Review. Skatits: 9.05.2012.
http://www.angelfire.com/md2/timewarp/searle.html

9




Otra konstrukcionisma iezime ir pieskirto nozimju un kategoriju relativisms.
Izveidotas nozimes nosaka konkrétaja laika un telpa pastavoSie vesturiskie un kulturalie,
ekonomiskie un socialie faktori."

Tresa sociala konstrukcionisma iezime ir tada, ka zinasSanu konstruéSana notiek
socialas mijiedarbibas rezultata. Pienemot, ka objektiva pasaule nepastav, klist skaidrs, ka to
rada paSi sabiedribas locekli. Bergers un Lukmans raksta, ka grupa pastav saskapa starp
manam un vinu nozim&m un pastav kopigas zinaganas par realitati.'' Zinaanas tiek raditas ar
noliiku sabiedribas locekliem spét saprasties vienam otru. Grupas no sabiedribas kultiiras un
vesturiskas vides raditajam zinaSanam izveido savu skatfjumu, kas atspogulo vienu no
iespgjamajiem veidiem, ka var likoties uz pasauli. Piesaiste grupai ierobezo dalibnieku
izveles iesp€jas realitates un identitates konstru€Sana, jo ir jaieklaujas grupas ietvaros
atdzitajas zinaSanas.

Ceturta iezime ir zinaSanu un socialas ricibas saistiba. Dazadu nozimju pieSkirSana
veido socialas konstrukcijas, kuras veicina noteiktas darbibas. Piem&ram, laika gaita ir
mainijusies cilvéku kopigi veidota interpretacija pret identitates veidoSanu. Ja agrak identitate
tika pieSkirta, pamatojoties uz izcelsmi un profesiju, tad tagad identitati veido pasi individi,
paradot apkart&jiem savas intereses un lietas, kuras patere.

Socialajam konstrukcionismam veltitaja kritika ka viens no galvenajiem faktoriem tiek
minéts skatijums uz pasauli, kas ved uz nihilismu un relativismu.'” Sads skatfjums saistas ar
postmodernisma aktualo radikalo individualismu, kura katram individam var biit sava
patiesiba, kas var novest pie ta, ka vini sava starpa var nespét vienoties par kopigu nozimju

izpratni, kas ir grupas nostiprinaSanas pamata.

1.2. Simboliskais interakcionisms

Simboliskaja interakcionisma, Iidzigi ka socialaja konstrukcionisma, tiek uzskatits, ka
pasaules realitate tiek veidota mijiedarbibas cela, pieSkirot nozimes savam darbibam.
Interakcionisma tiek analiz€ts mikro Itmenis, individu uzvediba un mijiedarbiba ikdienas

situacijas, kur individi veido apkart€jo realitati un ari paSi sevi. Uzvediba mijiedarbiba

" Burr, V. Social Constructionism. 2003. p. 4.

"' Berger, P., Luckman, T. The Social Construction of Reality: a Treatise in the Sociology of Knowlwdge.,1989.
p.23.

2 De Koster, K., Devise, 1., Flament, 1., Loots, G. Two practices, one perspective, many constructs: on the
implications of social constructionism on scientific research and therapy. Brief Strategic and Systemic Therapy
European Review. 2004. 1, p. 76. Skatits: 02.04.2012.

http://www .bssteuropeanreview.org/articoli%202004/de%?20koster.pdf
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nebalstas uz automatisku reakciju, bet gan savstarp&ju uzvedibas, mimikas, valodas un Zestu
interpretéSanu.

Simboliska interakcionisma veidoSanas sakotn&ji tiek saistita ar Dzordza Herberta
Mida (George Herbert Mead) darbiem. Mids izvirzija domu, ka individa dzivé pastav
,hozimigie citi”, tuvinieki un draugi, ar kuriem individs atrodas tuvas attiecibas un
,visparinatie citi”, sabiedriba vai sociala grupa, kura individs atrodas."’

Mids uzskatija, ka individs gan maina sev apkart esoSo attiecksmes, gan apkart&jie tada
pasa veida ietekmé vinu. Mijiedarbibas laika tiek vérota sarunas partneru mimika un Zesti, un
atbilde ir atkariga no sarunas partneru reakcijas.'* Ta ka interpretacija pec biitibas nevar bit
objektiva un universala, sociala realitate un uzvedibas modeli taja ir simboliski, izprotami
tikai tas sabiedribas kultura, kura tie ir raditi. Individi, izpildot savu lomu, pem véra
sabiedribas noteiktas normas un uzvedibu veido refleksijas cela, balstoties uz to, ka vini pasi
uztvertu un interpretétu ,,visparigo citu” uzvedibu.

Herberts Blumers (Herbert Blumer) izcel, ka simboliska interakcionisma ir tris
premisas. Pirmkart, cilvéku atticksme pret lietam ir atkariga no tam pieSkirtajam nozimém.
Otrkart, nozimes ir tikuSas raditas mijiedarbibas laika ar apkart€jiem. Treskart, §Is nozimes
tiek pielagotas interpretacijas procesa.'

Ne tikai individu uzvedibai, bet arT produktiem simboliska nozime pastav tikai tas
kultiiras ietvaros, kura tie raditi. Apmaina ar simboliem iesp&jama, parzinot konkrétas
kultiiras konstruétds nozimes, kas ir pamata ari zinaSanam par produktu zimoliem, kuru
vertiba slépjas cilveku priekSstatos par produkta simboliskajam 1pasibam.

Kultiiras reprezenté dazadas grupas, kuru pienemtas zinaSanas par pareizo atskiras.
Katrai grupai nepiecieSams rikoties atbilstosi savam zinaSanam, lai nostiprinatu interpretaciju
par tam sava starpa, ka ar1 raditu priekSstatu arpus grupas esoSajiem par to, kas grupas locekli
vispar ir, kas vigiem patik. ApvienoSanas oficiali noform&tos klubos apkartgjiem var
signaliz€t par grupas vienotibu un pastavibu. Ta ka klubiem parasti ir ierasts pasakumu
kalendars, biedri pasakumus izmanto sevis izradiSanai apkartjiem, lai nodotu viniem
informaciju par sevi. Priek$stata radiSanas procesa izpéte tiek saistita ar socialas dramaturgijas

pieeju.

" Mead, J.H. Mind, Self, and Society. Chicago; London: The University of Chicago press, 1962. p.154.
' Turpat. p. 135.
' Blumer, H. Symbolic Interactionism: Perspective and Method. Berkeley: University of California Press, 1998.
p-2.
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1.3.  Socialas dramaturgijas pieeja

Ervings Gofmanis (Erving Goffinan) simboliska interakcionisma ietvaros ir izveidojis
pieeju savstarp&jas mijiedarbibas un komunikacijas izp€tei ikdienas situacijas. Gofmanis
izturéSanos dazadas ikdienas situacijas salidzina ar teatra izradi, kuras dalibniekiem ir
iestudétas lomas.

Dramaturgiskas reprezentacijas iezime ir tada, ka izrazu radiSana liela méra tiek
izmantototi kultaras kodi, kuri veido arT ikdienas dzivi. Dazreiz izrades ir ironiski identiska
veida lidzigas ikdienas dzivei'®.

IzturéSanos situacijas nosaka pasi situacijas dalibnieki, izturoties ta, lai no apkartgjiem
sanemtu sev vélamu pretreakciju un giitu kontroli par situaciju.'’ P&tot izturéSanos ikdienas
dzivé iesp&jams noverot, ka individi prezent€ pasSi sevi, izrada savu personigo identitati
apkartgjiem, ka ar1 to, kada veida individi sevi prezenté ka vienotas grupas loceklus ar
kopigam interesém un vértibam. Gofmanis pret grupas ikdienas mijiedarbibam izturas ka pret
svarigam socialam ceremonijam,'® kuru laika individi konstrug savas grupas kopgjo vértibu.

Gofmanis terminu ,,izrade” lieto, lai apzim&tu visas darbibas, kuras tiek veiktas
noverotaju prieksa, dodot aktieriem iesp&ju noverotajus ietekmé&t. Visas darbibas, kuras
novero skatitaji, notiek priekSplana, tas tiek izmantots situacijas definéSanai. PriekSplana
dekoracijas ir fona elementi, kas parasti geografiski ir statiski, tapéc izrade biezi vien var
notikt tikai vietas, kur 8is dekoracijas atrodas."

»Personas fasade” tiek tieSi saistita ar aktieri, tas ir visas aktieri vizuali raksturojosas
pazimes, kuras iesp&jams novérot: augumu, dzimumu, vecumu, apg€rbu, izskatu, Zestus,
uzvedibu, un kuras sniedz informaciju par spélétaja socidlo statusu.”’ Uzvediba attiecas tiesi
uz izpratni par spéléto lomu.

Gofmanis uzskata, ka , m&s gaidam ne tikai saskanibu ariené un uzvediba, bet,

protams, ar zinamu saskanibu starp dekoracijam, izskatu un uzvedibu.”'

Lai panaktu So
saskanu, nepiecieSams izvéleties lomai atbilstoSu priekSplanu. Biezi izmantojot vienu un to
paSu priekSplanu, par izrades vietu tiek radits noteikts priekSstats, kur§ tiek saistits ar

noteiktam gaidam un stereotipiem. Vieta izrades dalibnieku pratos iegiist simbolisku nozimi.

'® Vosu, E. Metaphorical analogies in approaches of Victor Turner and Erving Goffmam: Dramaturgy in social

interaction and dramas of social life. Sign Systems Studies. 2010. 38(1/4), p. 130. Skatits: 9.05.2012. http://ut-

ee.academia.edu/EsterV%C3%B5su/Papers/1356160/Metaphorical analogies in approaches of Victor Turner
and Erving Goffman Dramaturgy in social interaction and dramas of social life

" Gofmanis, E. Sevis izradisana ikdienas dzivé. Riga: Madris, 2001. 15. Ipp.

' Birrell, S. Sport as Ritual: Interpretations from Durkheim to Goffman. Social Forces. 1982. 60(2), p. 355.

Skatits: 31.03.2012. http://www.jstor.org/stable/2578440

' Gofmanis, E. Sevis izradisana ikdienas dzivé. 2001. 29.Ipp.

%% Turpat, 30.Ipp.

*! Turpat, 31. Ipp.
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To grupu izrades, kuras vieno kopigas pat€rina intereses, vietas un dekoracijas var but
geografiski mainigas, bet grupas dalibnieku parazas tiek Tstenotas neatkarigi no notikuma
vietas.”

Dalibniekiem izrades laika nav obligati domat par to, kads iespaids tiks atstats, svarigi
ir tas, ka iespaids jebkura gadijuma tiek radits. Galvenais uzdevums aktierim izradg ir radit
pareizu iespaidu, kas parliecina skatitajus. Sp&ja atstat iecereto iespaidu nav nemaz tik
vienkarSa, jo aktierim pilniba kontrolét iesp&jams tikai iespaidu, ko vins rada apzinati, bet
skatitaji vairak uztver tiesi atstato iespaidu.® Raditais iespaids parasti tick veidots, nododot
vardisku informaciju®®, bet atstatais iespaids ietver neverbalos signalus, dazadas sikas nianses,
kas var paslidét nepamanitas izrades aktieriem, bet nosaka, vai skatitaji notic€s spélétajam
iespaidam vai ne.

Kamer visa spéléta darbiba redzama priekSplana, kur§ parasti ir kartigs un sakopts,
kamér aizkuli§u dala parasti ir saméra necila.”> Aizkulisés var aizmirst idealizétas lomas

versijas, uzglabat dekoracijas, veikt méginajumus un tehnisku sagatavosanos izradei.

1.4. Identitate

Dzivojot viena sabiedriba, cilveki véro un ar laiku sak paredzet viens otra uzvedibu.
Verojot apkartgjo reakcijas, individs apzinas sevi. Individiem jasp€j paredzet citu sabiedribas
loceklu uzvedibu un vél vairak — javeido sava uzvediba saskana ar pargjo loceklu paredzeto
uzvedibu.”® Mids sevis apzin$anos nosauc par patibu — sp&ju sevi redzét tadu, kadu mani
redz citi. Patiba ir individa sevis ka veseluma izjuSana, kamér ar&ji izpauzas individa
identitate, kas ir tikai loma, kura piemérota katrai konkrétajai situacijai.”’ Patiba ir individa
dazado identitasu kopums.

Mida koncepti ,,Es” (,,I”’) un ,,Man” (,,Me”) ir dala no patibas. ,,Es” ir individa,
reakcija uz apkart notiekoSo no sava skatupunkta, bet ,,Man” ir patibas dala, kuru redz

apkartgja sabiedriba, veids, ka apkartgjie redz individu no sava skatupunkta.”® Tas norada un

** Wright-Isac, C. Community as Brand: an Exploratory Investigation. Journal of Business & Economics
Research. 2012. 10(3), p. 133. Skatits: 3.04.2012.
http://journals.cluteonline.com/index.php/JBER/article/view/6851

* Gofmanis, E. Sevis izradisana ikdienas dzivé. 2001. 14. Ipp.

** Turpat, 14. Ipp

> Turpat, 103.1pp.

*% Solomon, M. The Role of Products as Social Stimuli: A Symbolic Interactionism Perspective. Journal of
Consumer Research. 1983. 10, p. 321.. Skatits: 17.03.2012. www.jstor.org/stable/2488804

" Weiss, O. Identity Reinforcement in Sport: Revisiting the Symbolic Interactionist Legacy. International
Review for the Sociology of Sport. 2001. 36, p. 397. Skatits: 15.03.2012.
http://irs.sagepub.com/content/36/4/393

*® Mead, J.H. Mind, Self, and Society. 1962. p. 196.
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identitates neviendabigumu — pastav individuala un sociala identitate. Ja individuala identitate
ir ta, kas individu viga pasa acis nodala no apkartgjiem un uzsver viga unikalitati, tad sociala
identitate raksturo individa piederibu socialai grupai, identific€Sanos ar to.

Henrija Tadzfela (Henry Tajfel) un DZona Ternera (John Turner) izstradataja socialas
identitates teorija ta tiek definéta ka individa apzinaSanas, ka vin§ pieder socialam grupam,
kuras vieno vértibas un emocionala pieker§anas.”” Individi veido savu identitati, savienojot
divas dimensijas: socialo, kas ir vinu daliba grupas, un personalo, ko raksturo individam
raksturigas pazimes, kas vinu atskir no citiem.>

Ricards Dzenkins (Richard Jenkins) apraksta, ka individa dabiska v€lme atSkirties no
ved lidz vélmei identificéties ar, biitiba atskirigums ir kolektivisma pamata.’' Katram
individam ir vélme justies Ipasam, apzinaties sevi ka personibu, bet 81 vélme korel€ ar spécigo
velmi justies saprastam un iederigam sabiedriba, kas noved lidz grupu veidoSanai. Grupa tiek
veidota saskana starp to, ka individs uztver pats sevi un ka vinu uztver apkartgjie.

Ervings Gofmanis identitati uzskata par izradé konstruétu produktu. Identitatei
nepastav dabiska attistiba, tai nav noteikta liktena, identitate tiek reizé radita un spéléta ka
dramatisks efekts, ka izrade skatitajiem. Svarigakais jautajums ir, vai izrades skatitaji notices
spélatajas identitates patiesumam.’” Identitate nevar biit pilniga, ja ta netiek akceptta no
apkartgjo puses, individam jazina, ka tas, ka vin$ uztver sevi, saskan ar sabiedribas loceklu
redz&jumu par vinu. Saskanu iesp&ams panakt tikai tad, ja pastav kopigs skatijums uz pasauli,

saskan simbolisko nozimju uztvere.

1.5.  Patérins un zimols

Runajot par patérinu plasa nozimé, to var definét ka individu uzvedibu savu vajadzibu
un vélmju apmierinasanai. Sakotn&ji precu un pakalpojumu patéréSanas vienigais stimuls bija
vajadzibu apmierinaSana, bet Sobrid patérin$ no statusa apliecinaSanas lidzekla ir kluvis par
individa dzives un sevis apliecinaSanas pamatu.

Pateérina definicija atSkiras no konteksta, ar kuru tas ir saistits. Ekonomika tas tiek

saistits ar jau pastavosu vajadzibu apmierinasanu, bet sociologija uz patérinu orientgjas ka uz

** Tajfel, H. Social Identity and Intergroup Relations. Cambridge: Cambridge university Press. 1982. p.18.

¥ Howard, J. Social Psychology of Identities. Annual Review of Sociology. 2000. 26, p. 369. Skatits: 17.03.2012.
http://www.jstor.org/stable/223449

*! Jenkins, R. Social Identity. London: Routledge, 2008. p. 20.

** Gofmanis, E. Sevis izradisana ikdienas dzive. Riga: Madris, 2001. 195. Ipp.
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socialu darbibu. Ja pat€rinu saista ar identitates konstruésanu, tas ir process, kura paterétajs
aktivi veido un nostiprina savu identitati caur patéréto priek§metu izradisanu.>

Pirmais, kur§ pateréSanu aprakstija ka specifisku socialu praksi, bija amerikanu
ekonomists un sociologs Torsteins Veblens (Thorstein Veblen). Vina aprakstitas patérina
prakses darba ,,Teorija par briva laika Skiru” (,, The Theory of the Leisure Class”) tika
balstitas tikai uz antropologiskiem novérojumiem un kopuma patérins sava statusa izradisanai
tika saistits ar mordles trikumu.’* Veblena demonstrativais jeb uzkiitosais patérins
(conspicious consumption) attiecas uz sabiedribas socialo struktiiru, kur morales kopu pamata
ir TpasSuma godinasana. Sabiedribas augstakie slaniem svarigs privatipaSums un bagatibas
izmanto3ana reputacijas veido§ana, izmantojot patérinu.”

Vajadzibam demonstrativaja patéréSana nav nozimes, svarigi ir paradit, ka vari skérdet
naudu par luksus precém, kuru vienigais mérkis ir celt prestizu. Patérétie produkti Veblenam
bija statusa simboli, kas nostiprinaja socialo diferenciaciju.

Zans Bodriars (Jean Baudrillard) raksta, ka patérip$ ir komunikacijas un apmainas
sistéma, kura zimes tiek nepartraukti siititas, sanemtas un parveidotas, gluzi ka valoda.

Autori ka Ulrihs Beks (Ulrich Beck) un Entonijs Giddenss (Anthony Giddens) norada
uz tadu patérina priekSmetu ka apgerbs, majas, automasinas, kurus izmanto savas identitates
pausana, vértésanu péc to simboliskas nozimes.®’ Individu atbildibu par savu izvéli uzsver ari
Zigmunds Baumans (Zygmund Bauman), uzsverot atbildibas negativos aspektus —
modernitate un postmodernitate pieprasa, lai individs savu identitati konstruétu pats un tas
ietver atbildibu par patéréto objektu izvéli, radot musdienu patérétajam satraukumu par savas
izvéles pareizibu.’® Identitati vairs nenodro$ina izcel§anas vai piederiba socidlai kirai, ta ir
nepartraukti jarada paSam individam, sevis konstruéSanas procesda lielu lomu atvélot
patérinam.

Patérin$ nav saistits tikai ar objektu iegiSanu paSuma un sava prestiza nodrosinasanu,
tas ir kluvis par visas dzives pamatu, tiek patéréti nevis pakalpojumi un preces, bet gan

priekSstats par tiem — zimols.

 Bocock, R. Consumption. London: New York; Routledge. 2000. p. 67.

** Veblen, T. The Theory of Leisure Class. New York: The Modern Library. 2001. p. 46.

3 Veblen, T. The Theory of Leisure Class. 2001. p. 59.

36 Baudrillard, J. The Consumer Society: Myths and Structures. London; Thousand Oaks; New Delhi: Sage,
1998. p 208. p.93.

" Warde, A. Consumption, Identity—Formation and Uncertainity. Sociology. 1994. 28(4), p. 881. Skatits:
15.03.2012. http://soc.sagepub.com/content/28/4/877

** Turpat, p. 881-882.

15



Termins ,,zZimols” radies no seno norvégu varda bandr ar nozimi ,,dedzinat”, apzZimg&jot
darbibu, kad majlopiem tika iededzinatas atskiribas zimes, lai tos nepazaudétu.” Vienkarsoti
par zZimolu var runat ka par atSkiribas un identifikacijas zimi.

Amerikas Marketinga Asociacija par zimolu uzskata ,nosaukumu, terminu, zimi,
simbolu vai dizainu vai to kombinaciju ar nodomu identificét viena pardev&ja vai pardeveju
grupas preces un pakalpojumus un diferencét tos no konkurentu piedavajuma”.*® Tomér
zimols nav tikai prece, pakalpojums vai logo.

Alina Vilere (Alina Wheeler) par zimolu runa ka solfjumu, centralo ideju, reputaciju
un gaidas, kas patérétajam saistas ar zimolu.*' Zimols ir priekSstats, konstrukcija patérétaja
prata, kas rada noteiktas asociacijas par zimolam simboliski piemito$ajam ipasibam. Tas reize
ir saistits gan ar logisko, gan emocionalo uztveri.

Zimola vertiba slépta prieksstata, ka tas ir 1pass, atSkirigs no masu produkcijas un nav
pieejams visiem, padarot ta lietotajus atSkirigus no pargjas sabiedribas, izcelot viniem

piemitoSas personibas iezimes.

1.6. Zimola izmantoSana identitates konstruésSana

Identitates konstruéSana notiek mijiedarbibas laika, kad individs ar savu izskatu un
uzvedibu apkart€jiem rada noteiktu priekSstatu par sevi. lespaida radiSana tiek izmantoti ar1
patérétaja izmantotas preces un pakalpojumi, kuru zZimoli raksturo to lietotaju. Zimolu izvéle
nav nejausa, paterétajam ir jaizprot zimolam pieskirtas nozimes, ar jaidentificgjas ar tam un
mijiedarbibas laika $1s nozimes janostiprina.

P&c Zana Bodriara (Jean Baudrilard) uzskatiem, patérétajs ir tas socialas un kultiiras
vides, kurd vin§ dzivo, produkts un pauz savu socialo identitati caur simbolisko patérinu.*
Bodriars uzsver, ka patérétajam simboliskajam zim&m nav jau pastavosu nozimju, bet tas tiek
konstrugtas patérina procesa.” Patérétaju ricibu iespjams saprast tikai izprotot nozimes,
kuras vini pieskir paterina priekSmetiem.

Preces vai pakalpojuma izveles procesa noteicosa loma ir zimola simboliskajai
nozimei. Caur produktu simboliskas nozimes patérinu tiek defingta sociala realitate un veidota

tai atbilstosa uzvediba. Paterétaji defin€ uzvedibas modelus, izmantojot pieejamo informaciju

** Keller, K. Strategic Brand management: A European Perspective. Harlow, England; New York: Prentice Hall
Financial Times, 2008. p. 8.

40 Turpat.

*! Wheeler, A. Designing Brand Identity: A Complete Guide to Creating, Building, and Maintaining Strong
Brands. Hoboken, N.J.: Wiley, 2003. p. 2.

* Wilska, T. A. Me — A Consumer? Consumption, Identities and Lifestyles in Today's Finland. Acta
Sociologica. 2002. 45, p. 196. Skatits: 17.03.2012. http://asj.sagepub.com/content/45/3/195

* Turpat, p. 196.

16



par produkta zimola Tpasibam.** Individi izvélas patérét zimolus, kuru téls un simboliskas
Ipasibas atbilst vinu pasu sevis uztverei.

Gidenss postmodernas identitates konstruéSanu saista ar refleksivi veidotu priekSstatu
par sevi. Sevis uztveri individs tiek veido no savstarp€ji saskanotiem, bet nepartraukti
parveidotiem narativiem.”> Nozimju daudzveidigas izpratnes nostada individu sarezgitas
dzivesstila izvéles priek$a. Gidenss uzskata, ka tirgus un marketinga ietekmes dé] identitates
veidodana un pasrealizacija ir kluvusi ciei saistita ar patérina precu lietosanu.*

Lai gan patérina pre¢u izmantoSana kluvusi standartizeta, to lietotaji kombin€ patérina
preces un kreativi interpreté to nozimes, pieskirot lieto§anai dzilaku jégu.*’ Patérgjot noteiktus
zimolus, individi parada savas individualas 1pasibas.

Lai patérétajs izmantotu zimolu ka nozimigu paliglidzekli identitates konstrugSana,
vinam jaizveido saikne ar zZimolu. Zimola saiknes izveidoSana ar pat€rétaju notiek vairakos
Iimenos. Zimols pamata ir identifikacijas zime, uzsverot atSkiribu no visa apkartgja.
Nakamaja ltmeni zimols ir ka kvalitates, vertibas un funkcionalo ipaSibu soljjums. Talak
veidojot saikni ar paterétaju, nozimigi kliist ne tikai funkcionalie, bet ari emocionalie
ieguvumi, ko sniedz zimols.**

Pieméram, ekskluzivas markas automasinas nopirkSana patérétajam sniedz patikamas
emocijas un augstaku statusu. Attistita automasSinu industrija lauj izv€leties automasinu
markas un modelus plasa klasta atbilstosi savam vajadzibam un v€lamajam pastelam, bet
izvéle nav pilnigi briva — to ietekm& modes tendences un sabiedriba pienemtie uzskati par
automasinu zimolu 1pasibam.

Patérina precu zimoli ietver dalu no informacijas, kuru patérétaji izmanto, paradot sevi
apkartgjiem. Pateretajs saista sevi ar zimolu, izmantojot to un ietverot to savas identitates
konstrugSana, taja pasa laika paklaujoties zZimola ieklautajiem ierobezojumiem. Zimola izvéle
ietver nosacijumus, kuriem patérétajam ir japaklaujas.

Par spiti postmoderna patérétaja patikai pret izteiktu individualismu un iespé&jai
pastavigi mainit savu identitati, izmantojot savas patérina prakses, izradas, ka paterétaji to

nebiit nevélas darit izolacija vai sabiedriba ar arkartigi sadrumstalotu intere$u loku.*’ Patérina

* Solomon, M. The Role of Products as Social Stimuli: A Symbolic Interactionism Perspective. Journal of
Consumer Research. 1983. 10, p. 320. Skatits: 17.03.2012. www.jstor.org/stable/2488804

* Giddens, A. Modernity and Self-identity: Self and Society in the Late Modern Age. Cambridge (UK): Polity
Press. 1991. p.5.

* Giddens, A. Modernity and Self-identity: Self and Society in the Late Modern Age. 1991. p.198.

" Warde, A. Consumption, Identity-Formation and Uncertainity. Sociology. 1994. 28(4), p. 880. Skatits:
15.02.2012. http://soc.sagepub.com/content/28/4/877

* Sahay, A., Sharma, N. Managing Your Brand Relationships. 2011, p.3-4. Skatits: 1.04.2012.
http://www.brandscapesworldwide.com/know3.htm

* Simmons, G. Marketing to Postmodern Consumers: Introducing the Internet Chameleon. European Journal of
Marketing. 2008. 42(3), p.303. Skatits: 01.04.2012. http://dx.doi.org/10.1108/03090560810852940
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sabiedriba individi konstrué savu identitati, caur simbolu lietoSanu apliecinot savu piederibu
grupai.

P&éc Gofmana socialas dramaturgijas teorijas, individu kopums prezent€ sevi ka grupu
ar lidzigu dzives uztveri, interes€m un veértibam. Grupas pastaveésana balstas nevis uz kadu
socidlu struktiiru, bet gan uz mijiedarbibu virkni, kura nostiprina situdcijas definiciju.”
Gofmanis bija ieinteresets tiesi attiecibas starp individu un sabiedribu, nevis tikai individa
personigas identidtes veido$anu un pausanu, bet gan identitati ka socialu veidojumu.’!

Parasti izrad@s piedalas vairaki aktieri, kurus Gofmanis dévé par ,komandu” —
,»individu kopumu, kuri sadarbojas viena rutinizéta uzveduma iestudéSana”. Individa viedoklis
zaudé savu nozimibu, jo ir japaklaujas vispargjiem grupas noteikumiem un izpratnei par
lomas spélésanu. Komanda vienojas par kopigu nostaju, un visiem dalibniekiem ta japiepem,
jo dalibniekiem publiski izradot savu neapmierinatibu un nesaskanas var izjaukt komandas
veidoto realitati.”

Komandas spélé aktieriem kopigi jarada saskanots iespaids, tapéc katram komandas
loceklim sava loma jaspélé bez kliidam, jo, neradot ticamu iespaidu par savu lomu, vin$ var
viegli izjaukt visas komandas iegulditas piiles iespaida radiSana. Dalibniekiem, kuri neievero
grupas definétos noteikumus, pieméro negativas sankcijas vai izslédz no grupas.

Redzot viltvardi, kur§ rada neparliecinoSu iespaidu, klatesoSie vairak doma nevis par
priek$nesuma neizdoganos, bet gan izpilditaja nepiemérotibu lomai.”> Tapéc komanda savus
loceklus izvelas riipigi, jo katrs individs rada iespaidu par pargjo grupu, kurai vip$ ir
piederigs. ST iemesla d&] pret jaunpienacéjiem komandas locekli var izturéties ar aizdomam.
Pirms iestasanas oficiala kluba, var parbaudit jaunpienacgja uzticamibu, sakuma vinu nostadot
noverotaja vai skatitaja loma, lai vin§ pamazam sak izprast grupas pieskirtas nozimes sava
patérina priekSmetiem, lomu sadalfjumu un uzveduma kartibu, kas atspogulo patérina
nozimes

Spelgjot savas lomas, individi cenSas parliecinat skatitajus par savu spéléto lomu
autentiskumu, ka pasi sak tam ticét. To nodroSina ar1 savstarp&ji saskaniga lomu spélésana.
Sava lomu izpratné atbalstot un papildinot viens otru individi nostiprina identitates

konstrukciju, kuru kopigi izrada. Visiem izrades dalibniekiem ir zinams mérkis, kas

%% Gofmanis, E. Sevis izradisana ikdienas dzive. 2001. 88.1pp.

> Vosu, E. Metaphorical analogies in approaches of Victor Turner and Erving Goffmam: Dramaturgy in social

interaction and dramas of social life. Sign Systems Studies. 2010. 38(1/4), p.152. Skatits: 9.05.2012. http://ut-

ee.academia.edu/EsterV%C3%B5su/Papers/1356160/Metaphorical analogies in approaches of Victor Turner
and Erving Goffman Dramaturgy in social interaction and dramas of social life

>* Gofmanis, E. Sevis izradisana ikdienas dzive. 75.Ipp.

> Goffman, E. The Goffman Reader. Malden, MA: Blackwell Publ. 1997. p. 104.
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jasasniedz. Sis mérkis ietver grupas karoto identitati, tai raksturigas Ipasibas, vértibas un
izturéSanos.

Caur patérina balstitam darbibam tiek veidotas attiecibas, radits veértejums par
apkartgjiem un apliecinatas kopigas vertibas, sajitot sevi ka grupas locekli. Komanda
pasakumos kopa apliecina, ka saprot nozimes, kuru kopiga izpratne un atbalsts tam vieno
grupu, taja pasa laika

Identitates konstruéSana biezak tiek izmantoti publiski redzami zimoli. Veblena
demonstrativais patérin$ paradas situacijas, kad paterétaji izmanto sociali redzamus (socially
visible) produktus, lai pat€rina situacija simboliski komunic€tu ar ,,nozimigajiem citiem” un
pavéstitu zinas par sevi.”* Automainas ir raksturigi socidli redzami zimoli un to lietotaji
apvienojas klubos, lai regulari rikotos pasakumos uzvestu saskanotas izrades, demonstr&jot
savu identitati. Biedrus vieno regulara komunikacija sava starpa un kopigi uztvertas un
mijiedarbiba veidotas automasinas zimola nozimes. Izpratne par automasinas zimolu un tam
pieskirtajam 1pasibam ir automaSinu klubu biedru identitates pamata. Biedri saista sevi ar
priekSstatu par automasinu, uzsverot lidzibas un pauzot tas gan savam klubam, gan kopigi

izradot apkartgjiem.

1.7. Alfa Romeo zimols

Lai raksturotu Alfa Romeo, sakuma jaatzimé, ka ta ir italu automasina. Zimolu
konsultants Volljs Olinss (Wally Olins) atklaj, ka automasinas ir ne tikai ,,atruma, neatkaribas,
statusa un stila simboli”*®, bet ari ,,savu naciju personifikacija metala”.’® Automasinas Italija
tika uzskatitas par simbolu romantikai un sacensibam. Italiem svarigaks bija stils un
automasinu sp&ja atri un labi braukt kalnainajos Italijas apvidos, tapéc to izturiba nebija tik
svariga.’’ Stils un atrums bija svarigakais, kam@r izturiba un uzticamiba palika otraja plana.
Italu automaSinu zimoli parasti izcelas ar stiligu dizainu, emocionalitati, sportiskumu un
nepraktiskumu. Sis Tpasibas piemit ari Alfa Romeo automa$inam, tapéc cilvékus, kuri izvélas
§1s automasinas raksturo emocionalo jutu parsvars par praktiskajam.

2011. gada Lielbritanija veiktaja p€tijjuma par automasinu pirc&ju zimolu uztveri
atklajas, ka 56% iedzivotaju automaSinas izvélé vada emocionali motivi (pasveértgjums,

stavoklis sabiedriba) kurus biezi vien pirc€ji paSi neapzinas, domajot, ka vinu izvéli vada

>* Hwan Lee, D. Symbolic Interactionism: Some Implications for Consumer Self-concept and Product. Advances
in Consumer Research. 1990. 17. Skatits: 9.05.2012. http://www.acrwebsite.org/volumes/display.asp?id=7037
>3 Olinss, V. Par zimolu. Riga: Neptiins, 2005. 279. Ipp. 138.1pp.

26 Turpat.

" Turpat, 139.1pp.
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raciondli motivi.”® Ka emocionilie automasinu zimoli pétijuma tika minéti Porsche, Alfa
Romeo, Subaru, Jaguar, Lexus, SAAB, Volvo, kamér racionalie zimoli, kurus nepérk iespaida
radi$anai, bet gan ka praktisku parvietosanas lidzekli, ir Hyundai, Skoda, Renault, Kia, Fiat,
Ford. Porsche un Alfa Romeo bija vienigie zimoli, kurus patérétaji par 100% noveértgja ka
emocijas raisoSus zimolus, kamér tuvakie sekotaji Subaru un Jaguar atbilda emocionalajam
vertejumam attiecigi par 91% un 90%.”

Alfa Romeo ir tipisks ideju zZimols, kuru Jangme Miina (Youngme Moon), Harvordas
biznesa skolas marketinga profesore dévé par tadiem, kuri nemaz necenSas sacensties, $o0s
zimolus vairak interesé atSkirSanas, nevis salidzinajums ar citiem. Neatkarigi no ta, vai Sie
zimoli pievelk vai sanikno, tie jebkurd gadfjuma pievér§ uzmanibu.” Tiesi tapéc 80tajos
gados finansialu problému dg&| izveidota sadarbiba ar Fiat, zimolu, kas ir pretstats Alfa Romeo
— racionals, precizs, domats plaSam patéripam —, nenesa gaiditos rezultatus. Alfa Romeo
automasinas, 11dzigi ka SAAB, Subaru, Jaguar un Volvo, masu tirgus konformitates sacensiba
vienkarsi neiederas un patérétataju loks, kurs tas patére, paliek saméra mazs.'

Tas, ka Alfa Romeo lietotaju loks nav plass, apstiprinas ari Latvija. P& centralas
statistikas parvaldes datiem 2011. gada beigas Latvija bija registrétas 612 321 vieglas
automasinas. Popularakas automasinu markas ir Volkswagen (19%), Audi (15%), Opel (8%),
BMW (7%) un Ford (6%). Alfa Romeo p&c popularitates ir 27. vieta no 35 registrétajiem
vieglo automasinu modeliem, aiz sevis atstajot Rover, Isuzu un vairakas PSRS raZotas
automasinu markas.

Kopa registréto Alfa Romeo skaits sasniedz tikai 0,2% no visam vieglajam
automasinam Latvija.®> Alfa Romeo konkurentu automasinu skaits, ja $os zimolus vispar var
saukt par konkurentiem, art nav liels. SAAB sastada 0,9%, Subaru 0,8%, par Jaguar statistika
nav pieejama. Iznémums ir Volvo, kuru lietotaju loks ir plasaks (4%)®, bet ta tomér vairak ir
atpazistama ka automasina, kas simbolizé drosibu, stabilitati un komfortu, kamér pargjie

ieprieks minétie zimoli ir sportiskaki un atraktivaki.

% New study uncovers car brands’ emotive and rational appeal. Trend Tracker. Car Buyer Brand Perceptions
2011. Skatits: 10.05.2012. http://www.trendtracker.co.uk/media/2011/09/new-study-uncovers-car-brands-
emotive-and-rational-appeal

> Turpat.

% Rosca, L. Alfa Romeo 100. Where to? Car Brand Image. Skatits: 10.05.2012.
http://carbrandimage.com/blog/2010/09/alfa-romeo-100-where-to/#more-211

ol Turpat.

62 Centrala statistikas parvalde. Registréto vieglo automobilu sadalijums pa markam gada beigas.
Skatits:12.05.2012.http://data.csb.gov.lv/DATABASE/transp/Ikgad%C4%93jie%20statistikas%20dati/Transport

s/Transports.asp
63 Turpat.
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Izpétot pieejamo informaciju par autoklubiem Latvija, tika secinats, ka daudz aktivaki
ir emocionalo automasinu zimolu klubi, ko varétu skaidrot ar to, ka apvienosanos autokluba
un piedaliSanos pasakumos, kas saistiti ar piesaisti zimolam, ietekm& emocionali faktori.

Kopuma par autoklubiem Latvija nav pieejama apkopota informacija, tapec nav
iesp&jams pateikt, cik 1sti autoklubu Latvija ir. Dala no tiem nav aktivi, dala darbojas tikai ka
interneta forumi, dalai no popularako automasinu zimoliem ir vairaki klubi (BMW Club,
BMWLife). Ir vairaki klubi, kuros apvienojas tikai viena konkr&ta modela, nevis visa auto
ztmola piekritgji, ka ar klubi, kuri apvieno noteikta regiona vai specifiska profila automasinu
cienitajus (Latvijas antiko automobilu klubs, Amerikanu auto klubs).

No automasinu zimoliem ar augstu emocionalo piesaisti Latvija pastav autoklubi Alfa
Romeo, Jaguar, SAAB, Subaru, Volvo.

SAAB, Subaru Power, Jaguar un Volvo klubos iestasanas notiek, iesniedzot savu
pieteikumu kluba valdei. Parsvara, lai iestatos kluba, sava 1pasuma jabut kluba atbalstita
zimola automa$ina un jaizsaka v€lme atbalstit kluba l€mumus un piedalities rikotajos
pasakumos.

Savukart, lai klitu par biedru Alfa Romeo kluba, japierada sevi ka riipigu Alfa Romeo
ipaSnieku, aktivi japiedalas kluba rikotajos pasakumos, japiedalas diskusijas alfisti.lv portala.
Tikai p&c tam iesp&jams izteikt savu v€lmi oficiali iestaties kluba kadam no kluba biedriem.
Kluba merkis nav piesaistit pec iesp&jas vairak automaSinas zimola atbalstitaju un lietotaju,
bet gan apvienot tikai tos Alfa Romeo 1pasniekus, kuri sevi ir pieradijusi ka kaismigus Alfa
Romeo atbalstitajus.

Alfa Romeo kluba Sobrid ir 30 biedri. Nemot véra sameéra salidzinosi noslégto kluba
statusu un automaSinas zemo popularitati Latvija, tas ir augsts raditajs. Kluba majaslapa
rakstits, ka Latvijas Alfa Romeo 1paSnieku klubs ir dibinats 2003. gada 9. augusta. Kluba
oficialais mérkis ir vienot Alfa Romeo cienitajus Latvija, uzkrajot un savstarpgji daloties
pieredze par automaSinu tehnisko apkopi un veidot saikni ar arzemju Alfa Romeo klubiem.

Katru gadu notiek pasakumi, kuri saistiti ar sportiskam sacensibam, orientéSanos,
turismu. Reizi gada sezonas atklasana notiek Alfa Romeo skaistumkonkurss. Biezi notiek
ralliji, kartinga un slotcar (ar pulti vadamo masinu) ¢empionati. Katru menesi notiek biedru
tik§anas italu restorana ,.del Popolo”.®* Biedru aktivitates saistitas ar itdlu automasinu ipasibu

izradiSanu — izcilu dizainu un stilu, sportiskumu un saciksu garu.

%4 Latvijas Alfa Romeo pa$nieku klubs. Skatits: 01.04.2012. http://www.alfaclub.lv/portal/
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2. PETIJUMA METODOLOGIJA

2.1. Izvéeleto metoZu pamatojums

Lai atrastu atbildes uz bakalaura darba izvirzitajiem pétnieciskajiem jautajumiem, tika
izmantotas kvalitativas metodes.

Kvalitativo un kvantitativo metozu atSkiriba redzama jau jédzienu raksturojuma:
kvalitate saistas ar lietu un notikumu biitibu, kamér kvantitate saistas ar apjomu un daudzumu.
Kvalitativa izpéte raksturiga pétijumiem, kur svarigi notvert notikumu jégu un atmosferu®,
kas nav acimredzama un kuras atklasana prasa iedzilinaSanos un kreativu pieeju no petnicka
puses.

Kvantitativa izpete raksturiga uzskaitiSanai, pazimju izmériSanai un izveérteésanai, bet
kvalitativajas metod@s tiek raksturotas nozimes, metaforas un simboli®® — viss, ko nav
iesp&jams izmérit, izmantojot noteiktu standartu.

Tomér katra no $§Tm metodém jaizmanto dazadiem mérkiem, jo nav iesp&jams
kvantitativi izmérit simbolisko mijiedarbibu starp individiem un nozimju veidoSanu, tapat ka
kvalitativi nav iesp€jams raksturot kadas paradibas precizu apjomu un izplatibu, tapec
identitates konstru€Sanas un izradiSanas procesa izp€t€ nepiecieSams izmantot kvalitativas
metodes. Kvalitativa pétjjuma procesa ir svarigas pétnieka sp&jas iedzilinaties datu
interpretacija un meklét apsléptas nozimes.

Kvalitativajam metodém dazreiz tiek parmests zinatniskuma trikums, tas tiek
uzskatitas par parak subjektivam un atkarigam no atsevisSku individu izjatam. Kroplijs un
Rascevska norada, ka, lai kvalitativs pétijums nebttu tiri subjektivs, petnieckam maksimali
janodrosina kvalitativas pieejas ticamiba (iesp€ja iegtt [idzigus rezultatus, atkartot petijumu ar
citiem dalibniekiem un citu petnieku), iek$¢ja validate (p€tijuma atrasti istie mijiedarbibas
celoni un nav neatklatu faktoru ietekmes), ka ar1 ar¢ja validate (rezultatus iesp&jams visparigi
attiecinat uz citam dzives situdcijam).”’

Petijuma empiriskaja dala izmantotas kvalitativas metodes ir padzilinatas dalgji
strukturétas intervijas un lidzdalibas noveérojums. Dalgji strukturétas intervijas dod iesp&ju
izprast respondentu viedokli, skatfjumu uz situacija pieskirtajam nozimém. Lidzdalibas
noverojums sniedz ieskatu respondentu uzvediba, atklajot iztur€Sanas nianses, kuras vini pasi

var nepamanit vai neatklat intervijas.

% Berg, B. Qualitative Research Methods for the Social Sciences. Boston: Pearson Education, 2007. p.3.
06 Turpat.
67 Kroplijs A., Ras¢evska M. Kvalitativas pétniecibas metodes socialajas zinatnés. Riga: RaKa, 2004. 30-31.1pp.
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2.2. Lidzdalibas novérojums

Lidzdalibas noveérojuma laika pétnieks iejlitas pétitas grupas dalibnieka loma, giistot
izpratni par pétjjuma dalibnieku mijiedarbibu un uzvedibu viniem dabiska vide.

Noveérojuma laika pétniekam iesp&ams iegiit datus par petamas grupas loceklu
uzvedibu, un tiesi lidzdalibas noveérojuma prieksrocibas lauj pétniekam uzdot dalibniekiem
preciz€josus jautajumus, lai labak izprastu situacijas konteksu, ka ari atrast piem&rotus
respondentus intervijam.®® Tomér pétnieka klatbiitne situdcija var bit arf minuss, ietekmgjot
petamo dalibnieku uzvedibu. Trukums ir arT p&tnieka subjektivitate — uzmaniba tiek pieveérsta
notikumiem, kuri piesaista uzmanibu, iesp&jams, atstajot novarta citus nozimigus situacijas
apstaklus.”

Noverojumi veikti divos Latvijas Alfa Romeo 1paSnieku kluba rikotajos pasakumos —
ikménesa tikSanas laika italu restorana ,,Trattoria del Popolo” un kluba sezonas atklasana

Slokenbekas muiza.

2.3.  Dalgji strukturétas intervijas

Dalgji strukturétas intervijas jautajumi tiek uzdoti sistematiska un noteikta kartiba, bet
intervétajs drikst mainit jautdgjumu secibu, uzdot ieprieks neparedzétus jautajumus.’® Intervijas
laika atbilstosi situacijai un respondenta sniegtajam atbildém korigét intervijas vadlinijas pat
ir vélams, jo palidz rast dzilaku un pilnigaku skatijumu uz respondenta viedokli.

Dalgji strukturéto interviju jautajumiem jaatspogulo uzskats, ka individi pasauli uztver
dazados veidos un intervétajs raugas uz pétijuma jautajumiem no respondenta pasaules
redz&juma. Rezultata iesp&jams ieglt padzilinatu informaciju par respondentu personigajam
izjitam un pasaules skatijumu, ko nav iesp&ams iegiit, izmantojot kvanitativas metodes.
Interviju trikumi ir samera lielais laika patérin$ un intervétaja subjektivais skatijums, kas var
ietekmét analizes rezultatus.

Dalgji struktur@tas padzilinatas intervijas tika veiktas ar Latvijas Alfa Romeo

automasinu kluba biedriem.

% Berg, B. Qualitative Research Methods for the Social Sciences. 2007. p.178.
% Turpat, p. 177.
" Turpat, p. 95.

23



2.4. Lidzdalibas novérojumu norise

Bakalaura darba empiriskaja dala tika veikti divi novérojumi Alfa Romeo pasnieku
kluba rikotajos pasakumos laika posma no 2. maija lidz 6. maijam.

Pirmais novérojums notika 2. maija kluba biedru ikménesa tikSanas laika Vecriga italu
restorana ,, Trattoria del Popolo”. Autore pirms tam aizrakstija autokluba prezidentam, lai
pajautatu, vai tikSanas Someénes notiks un paskaidrotu savas ieraSanas iemeslu. Sanémusi
apstiprinosu atbildi par pasakuma norisi, autore ieradas restorana 1si pirms septiniem. Lai gan
pasakums paredzets ne tikai kluba biedriem, bet ar1 citiem interesentiem, autore bija vieniga,
kura pasakuma ieradas pirmo reizi un nebija pazistama ar pastavigajiem tikSanas
apmeklétajiem. Noveérojuma laika dalibnieki ik pa laikam interes€jas par novéroSanas norisi
un mérkiem, kads paris seviski ieinteres€jas par petijumu un piedavaja aizvest autori uz
nakoSo paredz&to pasakumu — sezonas atklasanu. Novérojuma beigas paris autori pa celam
aizveda majas. Aptuvenais novérojuma ilgums bija 3 stundas.

Otrais novérojums notika 6. maija Slokenbekas muiza, kur katru gadu notiek Latvijas
Alfa Romeo 1pasnieku kluba sezonas atklaSana. Ka sarunats, autore uz pasakumu dodas kopa
ar italu restorana satikto pari. Pa celam uz Slokenbeku notiek intervija ar virieti, kurs ir kluba
biedrs. Ierodoties pasakuma norises vieta, sieviete, ar kuru autore atbrauca, iepazistina ar
vairakiem Alfa Romeo TpaSniekiem, kas ieradusies uz pasakumu. Veikt otro novérojumu bija
ertak, jo tas notika muizas pagalma un bija iesp&ams visu verot no malas, ka arT iesaistities
komunikacija ar pasakuma dalibniekiem. Novérojuma beigas autore devas prom ar to pasu

pari, ar kuru atbrauca. Aptuvenais noveérojuma ilgums bija 4 stundas.

2.5. Dalgji strukturéto interviju norise

Tika veiktas 7 dal&ji strukturtas padzilinatas intervijas ar Alfa Romeo ipaSnieku
kluba biedriem. Intervijas tika veiktas laika posma no 6. maija Iidz 18. maijam, to ilgums bija
25 — 70 minites. Respondentu vecums bija no 25 lidz 32 gadiem. Respondentu atlasei tika
izmantota mérktieciga izlase — visi respondenti ir saistiti ar Alfa Romeo klubu. Tika interveti
5 kluba biedri, no tiem viena intervija bija ar sievieti, papildus tika intervéta viena no kluba
izstajusies sieviete un virietis, kuram paSam Alfa Romeo pagaidam nepieder, bet vins aktivi
piedalas kluba rikotajos pasakumos. Interviju sarunasana notika klatiené kluba rikotajos
pasakumos, izmantojot kluba interneta portalu alfisti.lv, ka art telefonu. Divi no uzrunatajiem

kluba biedriem laika trikuma d&| atteicas piedalities intervijas. Visi intervetie respondenti
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piekrita intervijas ierakstiSanai diktofona. Ne visi respondenti vE€lgjas atklati paust savus
uzvardus, tapec tie pétijuma netiek atklati.

Pirma intervija notika 6. maija ar Valteru, kuru satiku pirma noverojuma laika
restorana “Trattoria del Popolo”. Valters bija gatavs atbildét uz jautajumiem uzreiz, bet laika
trikuma dé] interviju parcélam uz piektdienu, kad notika autokluba sezonas atklaSanas
pasakums. Intervija notika automasina, briva gaisotng, laika kamér braucam uz Slokenbekas
muizu. P&c intervijas Valters ar sievu Lieni palidz&ja autorei noveérojuma un ieteica citus
potencialos respondentus. Intervijas ilgums bija 45 miniites.

Otra intervija notika ar Ivaru, ar kuru kluba sezonas atklaSanas pasakuma iepazistinaja
Valtera sieva Liene. Ari Ivars bija atsaucigs un intervijai piekrita uzreiz. Intervija notika
Slokenbekas muiZas pagalma, bija véss laiks, kas ietekméja intervijas ilgumu — ta ilga tikai 25
minttes. ArT §1 intervija notika 6. maija.

TreSo interviju autore sarundja, aizsiitot privato zigu kluba biedram Janim portala
alfisti.lv. Ar1 Janis intervijai piekrita uzreiz un sarunajam to uz 11. maiju vina darbavieta.
Intervijas laika Janis bija runigs, sniedza daudz informacijas un ar1 p&c intervijas palidz&ja
autorei ar materialu mekléSanu pétijumam. Intervijas ilgums bija 60 miniites.

Ceturta intervija notika ar autores pazigu, kur§ drizuma gatavojas iegadaties Alfa
Romeo automasinu. Kristaps kluba nav iestdjies, bet aktivi piedalas kluba rikotajos
pasakumos, tapéc autorei likas interesanti uzzinat cilvéka, kur§ pazist un biezi satiekas ar
kluba biedriem, viedokli. Vina aiznemtibas d€] intervija notika pa telefonu un ilga 30 miniites.
Autore piedavaja interviju pa telefonu tapéc, ka respondentu pazina jau ieprieks. Bija jlitams,
ka, intervijai notiekot ar iepriek§ nesatiktu cilvéku, komunikacija biitu apgriitinata. Tapat
autore pielauj, ka, intervijai notiekot klatien€, iegiitais informacijas apjoms varétu but lielaks
un ari rakstot transkriptu, radas griitibas, jo dala ieraksta bija nesaklausama trokspu del.
Intervija notika 15. maija.

Piekta intervija notika ar kluba prezidentu Lauri. Intervija tika sarunata, izmantojot
portalu alfisti.lv. Ka intervijai piemérotu vietu vin$ piedavaja italu automaSinu marku
autoservisa Autoofficina telpas, kas reizg ir ar1 Latvijas Alfa Romeo 1pasnieku kluba birojs.
Intervija notika 17. maija pievakar€, biroja telpas bija Lauris un vél viens kluba biedrs, kur$
péc pasa vardiem, tur atradas tapéc, ka ,,grib&ja paslinkot”. Biroja telpas bija viscaur izrotatas
ar Alfa Romeo simboliku. Lauris atdzina, ka vin$ intervijas laika nejutas brivi, pirms atbilzu
sniegSanas riipigi pardomajot teikto. P&c intervijas beigam saruna notika raitak. Intervija ilga
45 miniites.

Sesto interviju sarunaju ar Alfa Romeo ipasnieku kluba biedreni Sanitu, kuru man ka

aktivu kluba sievieSu kartas parstavi ieteica vairaki kluba dalibnieki. Ar1l ar vigu autore
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sazinajas alfisti.lv portala. Sanitai gan darbs, gan brivais laiks ir saistits ar autosportu.
Intervijas sarunaSanas process ievilkas Sanitas aiznpemtibas dgl, bet vipa intervijai labprat
piekrita uzreiz un centas tai izbrivét laiku. Ka intervijas vietu Sanita ieteica to pasu, kur ta
notika ar kluba prezidentu — autoservisa Autoofficina telpas. Intervija notika 18. maija, tas
ilgums bija 35 minttes.

Septito interviju autore sarundja ar Lieni, ar kuru brauca uz autokluba sezonas
atklasanas pasakumu. Intervija tika sarunata ar Lienes vira Valtera palidzibu. Liene Sobrid ir
pardevusi savu Alfa Romeo automasinu un izstajusies no kluba, tapéc autorei $kita, ka biis
noderigi dzirdét viedokli gan par Lienes lidzsingjo pieredzi kluba, gan par skatijumu uz klubu
un Alfa Romeo péc izstaSanas no kluba, nezaudgjot saikni ar kluba locekliem. Interviju
sarunajam 18. maija vakara péc Lienes darba laika beigam vinas dzivokli. Intervijas laika klat
bija arT vinas gadu vecais delins un virs, kurs ir kluba biedrs. Intervija noritgja loti veiksmigi,

Liene sniedza daudz noderigas informacijas. Intervijas ilgums bija 1 stunda un 10 minttes.
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REZULTATI UN DISKUSIJA

3.1. Alfa Romeo kluba biedru raksturojums

Intervijas Latvijas Alfa Romeo 1pasnieku kluba biedri, tiek raksturoti ka draudzigi,
atverti un sirsnigi cilveki, kuri dzivi uztver mierigi un relakséti. Vinu dzivesveids saistits ar
sportisku un aktivu atpiitu, autosportu un automasinam, seviski Alfa Romeo. Ja ar1 tiek
izteikta atziniba ari citam automaSiu markam, tomér var just salidzinajumu, ka braucgji Alfa
Romeo ir mierigaki, nosvertaki un atbildigaki neka braucgji, kuriem svarigi uz cela izcelties,

paradit visu, uz ko vinu automasina ir sp&jiga.

., Nu visa visumad, kas ir Alfas vaditaji mana skatijuma, vini ir loti draudzigi un mierigi
cilveki, vini nekad uz ielas neizleks no masinas ara — tu nogriezi celu, tu tagad dabiisi pa

muti!” (Valters, 25)

Intervijas raksturojot savu dzivesveidu, kluba biedri atklaj, ka pamata vinu valasprieki
ir saistiti ar sportosanu un aktivo atptitu, ar ko vini nodarbojas gandriz katru dienu. Kluba
dalibnieku piekopto fizisko aktivitasu loks ir plass: futbols, basketbols, izbraucieni ar laivam,
badmintons, biljards, austrumu cinas, snovbords.

., Sportoju agrak loti daudz nopietni, ar badmintonu. Loti nopietni, izlasé biju un ta.”

(Liene, 27)

., Un, butiba, ja, sporta aktivitates. Ja godigi, tad vistuvakais, kas man Sobrid ir, tas ir

austumu cinas — taekvando, karaté.” (Valters, 25)

Domas Alfa Romeo cienitaju starpa dalas, izsakot viedokli par citu sporta veidu
aktivitaSu atbalstu. Dala medijos vai klatiené regulari seko lidzi dazadiem fizisko aktivitasu
sporta veidiem, savukart citiem patik tikai paSiem nodarboties ar sportu un nepatik terét laiku,
lai pasivi skatitos un atbalstitu to, ka ar sportu nodarbojas citi. Kluba biedru identitate netiek

pilniba paklauta, paredzot iesp&ju paSam izveleties no plasa potencialo intereSu loka.

., Bet butiba patik uzspélet futbolu, basketbolu. Tos pa televizoru skatities gan man

ipasi nepatik, bet spélét gan ir Joti forsi.” (Valters, 25)
27



Tomér kopuma lielaka dala dalibnieku seko Iidzi sporta dzives notikumiem, kas
pieradijas ari nov@rojuma kluba biedru tikSanas laika italu restorana, kad kaismigi tika
apspriests drizuma notiekoSais hokeja ¢empionats Zviedrija, kuru klatiené grasijas apmeklet
vairaki kluba biedri. Kopgjas intereses vieno, un kluba biedri ar to palidzibu nostiprina savu

piederibas izjiitu savai grupai.

,Sarunu témas pdarsvard saistas ar gaidamo hokeja cempionatu, automasinam,
alkoholu un pieredzes stastiem par celosanu un piedzivojumiem, kas saistiti ar ieprieks
minétajam témam. Vairaki dalibnieki rund par drizo braukSanu uz hokeja cempiondtu

Zviedrija, lai atbalstitu Latvijas izlasi un labi pavaditu laiku.” (1. novérojums)

Aktiva atpiita tiek reize saistita gan ar fiziskajam aktivitatém, gan tehniskajiem sporta
veidiem. Savas briva laika aktivitates daudzi kluba biedri saista ar autosportu. Apliecinat savu
identitati ka kluba biedram iesp&jams, nodarbojoties ar amatieru Iimena sportu. Kluba biedru
intereses un pasa kluba prasibas tiek savienotas kopa, lai biedri kopigi varétu vienoties, ko
reprezenté kluba biedri, nodarbojoties ar dazadiem fiziskajiem sporta veidiem, un ko
reprezenté klubs ka grupa — interesi par autosportu un nodarboSanas ar to amatieru Itmeni

sava prieka péec.

, Péc darba méginu visadas aktivitates, lielakoties ar sportu nodarboties. Gan ar
fiziskiem, gan ar visadiem tehniskiem sporta veidiem. Tas ir gan autosports, gan visadu

tehnisko sporta veidu paveidi un tadas lietas.” (Ivars, 32)

,Nu tas ir amatieru limenis, tas nav autosports, ta amatieru gonkosana. Tas nav
rallijs vai kaut kas tads. Nu tada limeni ka més nodarbojamies, nu tas ir ta, kartingi vai nu ar

ielas masinam, kam nav nekads papildus drosibas aprikojums.” (Janis, 28)

Daudziem kluba biedriem ikdiena arpus darba laika autosports ir galvenais
valasprieks, kas aiznem praktiski visu brivo laiku. Ar So valasprieku var nodarboties visu
gadu, braucot pa tras€m gan vasara, gan ziema, tapat ar1 visu gadu kopa ar kluba biedriem
notiek braukSana ar kartingiem. Brivaja laika tiek uzkratas zinasanas par automaSinam,
braukSanu ar tam, to uzbuivi. Salidzinot braukSanu ar kartingiem, automasinam tiek pieskirta
svarigaka nozime — kartingi netiek uztverti tik nopietni, ta ir tikai ka papildus iesp&ja prasmju

uzlaboSana, bet ,,ista” braukSana notiek ar automasinam.
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. Brivaja laika? Tas ari ir brivaja laika. Tad, kad ir starpsezona ziemas, tad, kad
masinas skrive, tad ar kartingiem pabraucu. Un, ka ne, ar masinu tagad vairdk jau. Nav ta,

-

ka baigi izteiktais kaut kas cits biitu ta.” (Sanita, 27)

Alfa Romeo kluba biedri pasi sevi stingri nenodala no citiem aktivajiem Alfa Romeo
cienitajiem. Runajot tiek biezi pieminéts termins alfisti, kuru lieto, attiecinot ne tikai uz kluba
biedriem, bet ar1 uz citiem entuziastiem, kuru 1pasuma ir Alfa Romeo un kuri par tam aktivi
rip€jas, un apmeklé kluba rikotos pasakumus, kuru identitates reprezentacija atbilst kluba
biedru uzskatiem. Lietojot terminu alfisti, vini pasi sevi skaidri identifice ka grupu. Patika pret
Alfa Romeo automasinam biitiba neatskiras, bet btusana kluba ir tads ka zimogs, kas ari

pargjiem apliecina — ja, esmu kaisligs alfists ne tikai pasakumos, bet art ikdiena.

., Viniem sava Alfa patik, viniem vina ir, viniem patik ar vipu braukt, bet vini to tik Joti
man liekas neuztver ka dzivesstilu. Biit kluba un ar alfistiem kopa — tas jau vairdk ir tads

dzivesstils.” (Valters, 25)

Ikdiena praktiski visi kluba biedri strada. Profesionalas darbibas jomas ir saistitas ar
marketingu, nekustamajiem IpaSumiem, projektu vadiSanu. V&l viens darbibas virziens ir
saistits ar tehniku — informacijas tehnologijas, autosporta rallija komandas koordin&sana, art
automasinu rezerves dalu tirdzniecibas vadiSana.

Iepemtie amati atbilst aptuvenajam kluba dalibnieku vecumam, nav parstavets
jaunieSiem un iesacgjiem darba tirgii raksturigo profesiju loks, pieméram, darbs apkalpojosaja
sfera. Drizak darbs ir saistits ar patstavigu darbibu un menedZzmentu, sava loma taja tiek
atveleta ar1 valaspriekiem, kas saistiti ar autobraukSanu.

Vairakiem Alfa Romeo kluba biedriem intervijas radas problémas ar sava vecuma
nosaukSanu, drizak vini ikdiena izce| to, ka jltas jauni, sportiski, aktivi un neatkarigi,
nedomajot par vecumu. Neatkariba kluba biedriem tiek saistita ar nopietnibu, reiz€ izcelot
savu jaunekligumu, bet tas nav saistits trakuligumu vai naivumu, drizak ar jau zinama Itmena

pieredzi, inteligenci un sp&ju gaumigi izvéleties un baudit to, ko dzive piedava.

., dzimis astondesmit treSaja gada, tatad man tagad ir cik gadi... 28, kaut kas tads.

Kameér jauns, tikmer neskaita.” (Janis, 28)
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Kluba biedri paSi uzskata, ka vigi ir gard jauni, bet taja paSa laika nobriedusi.
Intervijas tika noskaidrots, ka kluba biedru starpa vispar nav jaunieSu zem 25 gadu vecuma.
Tapat arT novérojumos apstiprindjas, ka jaunieSu grupa zem 25 gadu vecuma kluba rikotajos
pasakumos ir parstavéta loti maza skaita. Kluba biedri pasi sevi uztver ka inteligentus un
tolerantus cilvékus, briziem ta sakot pretnostatot sevi pargjiem autoklubiem Latvija, netiesi
izradot parakuma sajutu. Busana kluba pieprasa zinamu inteligences Iimeni, tadgjadi paradot,

ka Alfa Romeo izvélas intelektualas un nobriedusas personibas.

parsvarda cilveki ir atverti, samera izglitoti, nu, negribu nevienu apvainot, bet parsvara

visi ir inteligenti cilveéki saméra. (Janis, 28)

Cilveki, kuri, ieradusies uz pasakumu, parsvara ir aptuveni 30 gadus veci. Izskatas, ka
ir maz jauniesu zem 25 gadu robezas, bet ir vairaki vecaki viriesi, kuri, tapat ka lieldka dala

klatesoso, atstdj jaunekligu iespaidu. (2. novérojums)

Tadgjadi paSu kluba biedru starpa veidojas pretruna — dala uzskata, ka Alfa Romeo
klubs ir saméra snobisks, kamer citi to aktivi noliedz, par snobiem uzskatot braucgjus

dargakas statusa izraditaju automasSinas ka Porsche.

Porsche ari, nu tadi snobi, Jaguar parasti visi domd, o, tur kaut kads biezais. Ar Alfam

ta nav. (Liene, 27)

Tas, ar ko Alfa Romeo sportiskuma cienitajiem jarékinas, ir uzturéSanas un apkopes
izmaksas. Sakuma jaatzimé, ka Alfa Romeo automasinas plasak ir zinamas ne tikai ar savu
stiligo dizainu, bet arT ar biezajiem un salidzinosi sarezgitajiem remontiem. Pasi kluba biedri
pret So jautajumu izturas div€jadi: no vienas puses apgalvo, ka tas ir tikai stereotips, no otras —
ka Alfa Romeo apkope tomér ir sarezgitaka, laikietilpigaka un dargaka neka ierasts lielakajai
dalai automasinu. Kluba biedri parada, ka atlaujoties Alfa Romeo, vini rékinas ar izmaksam,

ko pieprasa zimola lietoSana.

Alfu, ja péerk, tur ir jarékinas, ka bus attiecigas izmaksas un attiecigi... ja gribi visu

laiku, lai biitu laba kartiba, ir ari vina jaapkopj. (Sanita, 27)
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3.2 Alfa Romeo zZimolam pieSkirtas nozimes

PieverSoties automasSinu zimoliem, jaatzimé, ka vairaki respondenti min&ja, ka nav
iesp€jams runat par visam automasinam vienadi, jo tas paSos pamatos iesp&jams iedalit divas
kategorijas. Pirmaja kategorija atrodas transporta lidzekli, kuri nepiecieSami tikai tiri
funkcionalu iemeslu dgl, bet otraja kategorija ir automasinas, ar kuram braukSana sniedz
baudu un tas izv€las emocionalu iemeslu d€l. Pie S$is kategorijas pieder ari Alfa Romeo.
Kaismigakie Alfa Romeo zimola atbalstitaji pat var uzskatit, ka tas ir vienigais vai vismaz
viens no retajiem emocijas sniedzoSajiem automasinu zimoliem.

Izveloties pirmas kategorijas automasSinas, iemesli ir pragmatiski, pardomati un
ekonomisku motivu vaditi. Izveloties otru kategoriju, ar kuru braukSana nekad nav tikai
parvietoSanas, bet izbaudiSana, statusa un stila izradiSana, svarigas ir emocijas, kadas sniedz

konkretais zimols.

., Pirmais un svarigakais, vai masinai ir vai nav dvésele. Vispar var izdalit divas
kategorijas — ir masinas un transportlidzekli. Ar transportlidzekliem brauc no punkta A uz
punktu B nepieciesamibas dé]. Masinai ir atkal td lieta, ar kuru var izkusteties reizém prieka

pec.” (Kristaps, 27)

L Alfa nav masina! Jo, ja tu perc masinu, tad Tu nepérc Alfu. Ja tu pérc masinu, tu

perc Audi, BMW, Volvo, SAAB, nu da jebko.” (Liene, 27)

Asociacijas, kas intervétajiem saistas ar Alfa Romeo, ir dizains, elegance, pozitivas
emocijas, prieks, unikalitate, atrums, adrenalins un stabilitate.

Spilgta Alfa Romeo raksturiga ipaSiba ir elegantais dizains. Alfa Romeo biitiba
apvieno izcilu stilu un sportiskumu, un to ipaSnieki ar1 sevi interpreté ka miizigi jaunus
sportiskus cilvékus ar labu gaumi, ko apliecina Alfa Romeo iegade. Alfa Romeo ir
daudzfunkcionalas, nopietnas un taja pasa laika romantiskas automasinas, ar kuram iesp&jams

gan braukt uz izklaides pasakumu, gan izmantot sportiskam aktivitateém.

,man vinas saistas ar tadu jaunekligu, tadu sportisku, tadu asumu, bet tadu

gaumigu.” (Ivars, 32)
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Dalai biedru Alfa Romeo bija jau pirma automasina un péc tam nav bijusas citas.
legadajoties nakamas automasSinas, prasibas pieaug, ir nepiecieSams labaks motors,
elegantaks, sportiskaks dizains. Automasinas pamata funkcijas kliist mazsvarigas, nozime tiek
pieskirta pozitivajam emocijam, ko sniedz sava un apkart€jo skatijuma izskatigakas un par
ieprieks€jo parakas automasinas iegade, radot spilgtaku pastelu. Alfa Romeo nesaistas ar
vienkarSu ikdienas automasinu, ar to nemaz nav obligati jabrauc, ta ir gluzi ka kolekcionaru
vertiba pati par sevi, ta ir dala no ipaSnieka. Alfa Romeo neiederas peléciga ikdiena, tai

nepiecieSama spoza skatuve.

., Paréjas var teikt, ka esmu vienkarsi sakolekcionéjis. Es ar vinam reali nebraucu,
vinas vienkarsi stav. Bet, né, es braucu ar vinam dazados sportiskos pasakumos, ko organizé

tas pats Alfa Romeo klubs Latvijas.” (Lauris, 32)

Pilniba izradit sevi ar Alfa Romeo modeliem iesp&jams atbilstosa vide. Skatuve
izskatigajai un elegantajai Alfa Romeo pusei var bit izklaides un brivdienu braucieni, bet
sportiskajai Alfas dabai vislabak piestav sacikstes un izaicinajumi, kas ar1 ir arpus ikdienas

vienmulibas.

, lagad esmu piepircis cupinu ar visadam vecam Alfam, bet ar tam parsvara

brivdiends vai smuka laika braucu.” (Janis, 28)

,,Jo, pieméram, Alfas, vinas nav, nu nevar pateikt, vai vina sporta masina vai kada.
Vina loti labi izskatas, un tas ir ka dizaina prieksmets. Un aura, kdda vinai ir, nu atrasties

vind ir Joti patikami.” (Ivars, 32)

Alfa Romeo kluba augstu tick novertéta originalitate un autentiskums, tapec liela ciena
tiek tur€tas automasinas, kuram ir péc iesp&jas vairak originalo detalu. Vizuala automasinu
parbiive pilniba neatbilst alfistu ietur€tajam un gaumigajam stilam, kuram nav raksturigs
uzspéléts ariskigums. ArT noverojumos vargja parliecinaties, ka tinétas Alfa Romeo atrasanas
pasakuma teritorija izraisija kluba biedru neapmierinatibu. Ar to bija ieradies kads jauns paris,
kur§ pasakumu apmekl€ja pirmo reizi, bet tika novérots, ka ar tinetas Alfas 1pasniekiem citi
pasakuma dalibnieki draudzigi runajas ar vigiem, lai gan atticksmé€, raugoties uz tiinéto
automas$inu, manams nosodijums par necienas izradiSanu Alfa Romeo — automaSinas

tunéSanu, kas nekadi nesakrit ar kluba biedru zinasanam par to, kadai Alfa Romeo ir jabut —
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unikalai un originalai, bez maksligiem izskaistinajumiem. Kluba biedriem ir piepemts

viedoklis par to, kadai Alfai ir jabiit un kada ta nedrikst bit.

,pagalma atrodas divas Alfa Romeo automasinas. Viena no tam ir tinéti bamperi.
Virietis neapmierinati nosaka, ka tas gan neesot smuki un vins§ savu automasinu tai blakus

neliks.” (2. novérojums)

,viens tads calis palaidniex nokrasoja savu masinu un visi teica, ka tas ir burkans, ka
vina ir oranza, kaut reali vina ir sarkana. Vienkarsi tas tonis nav tiesi tas, kam ir jabiut, un

vini visi vinu sauc par oranzu tapéc, ka tas ir nepareizi’’ (Liene, 27)

Viens no faktoriem, kas raksturo Alfa Romeo automasinu kluba biedru skatijuma, ir
tas saistiba ar Italiju. Alfa Romeo razoSana sakta jau vairak neka pirms 100 gadiem ka
sekmigai sacikSu automasinai, kas kluba prezidenta Laura skatijuma tai pieskir ,legendaru
auru”. Italijai un visam ar to saistitajam tiek pieskirta liela nozime kluba biedru uzskatos.

Alfa Romeo ir zimols, kura nozimé ietverts kaisligums, un tas emocionalo Alfa
Romeo piekrit&ju acis So automasinu padara galvas tiesu augstaku par citu valstu razojumiem.
Italu zZimoliem ir tads stils, kaisligums, elegance, emocijas un ugunigums, kads, péc alfistu

domam, nepiemit nevienai citai automasinai.

. Elegants italis. Katra zind uz visu paréjo fona vina liekas nu tada forsaka,

elegantaka, smukaka.” (Sanita, 27)

Alfa Romeo labas vadamibas saknes ir mekl&jamas tas razotajvalstt — Italija, kuras
kalnu celiem ST automasina tika paredz&ta. Alfa Romeo kluba biedru dzive ienem 1pasu vietu.
Pirma un galvena saikne ir ar italu maSinam — nav svarigi, vai tas ir tikai Alfa Romeo, vai citi
italu zimoli ka Ferarri, Jaguar, vai visa italu autobtives tradicija, kas stilistiski kopuma izcelas
starp citu valstu raZzotajam automaSinam, seviski jaunajam, kuras, ka atdzist kluba biedrs
Janis, ,,vel visadi korejiesi ir vinus tur sakopéjusi un beigas tas dizains nav izteiksmigs”. Italu
automasinas biezi vien netiek uztvertas ka ziemelnieciskam klimatam piemérotas, drizak tikai
vasarai un labiem laika apstakliem, kas ir viens no italu automasinu nepopularitates iemesliem

Latvija.

»Man bija Joti daudz aizspriedumi visadi par italu masinam ka tadam berniba

ieaudzinati, jo tévs bija auto nozaré |oti ciesi saistits cilveks.” (Ivars, 32)
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., Teiksim, ja, vinas ir italu masinas, bet vinam nav... nav kaut kas, kas ir Alfai. Es pat

nezinu, kas isti, bet kaut kas nav.” (Sanita, 27)

Kluba biedri uzskata par goda lietu vismaz reizi dzivé aizbraukt uz Italiju, apmeklet
Alfa Romeo muzeju Milana un izbraukt pa Italijas izslavétajiem kalnu celiem, kuriem Alfa
Romeo sportiskums ir idedli piemérots. So automasinu cienitajiem patik izaicinajumi un
precizitate, sakot ar komplicéto auto apriipi, beidzot ar precizu braukSanu. Ir nepiecieSams

pieradit sevi ka labako un punktualako, nevis vienkarsi atrako — tas biitu parak vienkarsi.

., Tas ir vinu lielakais sapnis, nevis tur lielakd Soseja un visatraka masina, bet skaista
italu daba, tie kalni un perfekts cels tads ltkumains, jo Alfa tada [oti labi manevréjosa masina

prieks ta”. (Liene, 27)

2010. gada, kad Alfa Romeo svingja 100 gadu jubileju, Milana, Alfa Romeo
vesturiskaja majvieta, tika rikots grandiozs pasakums, uz kuru devas ari kluba biedri no
Latvijas. Ta ka Alfa Romeo klubi ir populari arT arpus Latvijas un simtgades pasakumu rikoja
tieSi Alfa Romeo klubs bez riipnicas atbalsta, kopa sapulc€jot aptuveni 14 000 Alfa Romeo
automasinu. Sads pasakums ir tikai reizi dzive, tapéc automasinas tam tika sagatavotas seviski

ripigi, lai izvairitos no problémam cela laika, ka art vizualais izskats butu perfekts.

W Ir, teiksim, pasakumi, kad meés braucam uz Italiju, tad es gatavojos kadu pusgadu

vienkarsi. Masinu gatavoju, lai viss biitu kartibda un ta.” (Janis, 28)

Vel viens pasakums, par kuru tika uzzinats intervijas, bija divu kluba biedru kazu
celojums uz Italiju. Jaunais paris iepazinas alfistu sezonas atklasanas pasakuma Slokenbeka,
péc tam savu cieSo saikni ar klubu paradija, kazas piedaloties vairakiem kluba dalibniekiem,
uztaisot kazu vartus Slokenbeka, kur katru gadu notiek alfistu sezonas atklasana. Beigas,
apliecinot uzticibu Alfa Romeo automasinam, pat kazu celojums tika izplanots, uzsvaru liekot
uz Italijas, Milanas un Alfa Romeo muzeja apmekléSanu — vietam, kuras ir jaapmekle katram

kaismigam Alfa Romeo cienitajam.

 Nu ja, mums bija vesela Alfu kolonna, mums bija, negribu samelot, kadas septinas,

astonas Alfas miisu kazas.” (Valters, 25)
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., Bija ta — bija obligati jabrauc uz Milanu, jaaizbrauc uz Alfas muzeju (..) muzejs bija

obligata sastavdala, péc tam paréjais tur ta, nebija tik svarigi.” (Liene, 27)

3.3. Citu automasinu zimolu interpretacija

Alfa Romeo unikalitate tiek izcelta arT salidzinot to ar citam italu emocionalajam
automas$inam. Veidojot savu identitati, ievérojama uzmaniba tiek pieversta te€lam, kads ir
izveidojies automaSinu lietotaju starpa. Praktiski visas italu automaSinas izraisa spécigas
emocijas, tam piemit eleganta dizaina un braukSanas azarta apvienojums, bet to lietotaju loks
nebiit nav vienads. Ja Alfa Romeo lieto cilveki, kuri velas paust savu gaumes izjiitu un izradit
sevi ka aktiva dzivesveida piekrit&jus, tad Ferarri un Jaguar t€ls ir izveidots snobisks. Kluba
biedriem sajiita braucot Alfa Romeo automasina saistas ar lieliskam izjutam, kamer citas
minétas automasinas tiek asoci€tas ar vienkarSu savas lepnibas un statusa izradiSanu,
braukSanu bez emocijam, lai gan lidzigi ka Alfa Romeo tiek uzskatitas par aktivam,
izsmalcinatam, sportiskam un stiligam. Tapat atzinigi tiek novérteétas Porche automasinas,
kuras teorijas dala apskatitaja pétijjuma par automasSinu izvéles iemesliem kopa ar Alfa Romeo

tika atdzitas par zimolu, kas 100% iemeslu tika pirkts emocionalu iemeslu dé].

., Porsche, man liekas, kas vel mand uztvere varétu but stiligas masinas. Ferrari ir
parak lecigs téls. Porsche ari, nu tadi snobi, Jaguar parasti visi domd, o, tur kaut kads

biezais. Ar Alfam td nav.” (Liene, 27)

Bez biedriem raksturigas tendences uz italu automasinu zimoliem, atzinigi tiek verteti
citi sportiskie automasinu zimoli, pieméram, BMW, Subaru, Honda, Mitsubishi. Visi ming&tie
tiek pieskaititi teorijas dala minétajiem emocionalajiem zimoliem — racionalas izvéles
automasinas vispar netiek piemingtas, rundjot par automasinu markam, kuras patik Alfa
Romeo cienitajiem.

Autosports, kas Alfa Romeo kluba dalibnieku identitates konstruéSanas procesa ienem
nozimigu lomu, raksturigs arl citiem automasinu zimoliem, kuriem kluba biedri izsaka
atzinibu, tomér beigas pieminot kadu stkumu, kas tos tomer padara nevértigakus vai ne tik
izsmalcinatus ka Alfa Romeo. Esot kluba, neviens zimols nesniedz tik pozitivas sajutas ka
Alfa Romeo, jo nevienam citam zZimolam nav pieskirta tik svariga nozime.

Sportiski automasinu modeli ka Mitsubishi Evolution, ari Subaru, kas pieméroti ar1
autosportam un braukSanai pa tras€m, kluba biedriem izraisa emocionali patikamas

asociacijas, bet netiek apsvérta doma par to iegadi. Tomér Alfa Romeo automaSinu
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konstruétaja nozime tas tiek uzskatitas par izsmalcinatam, bet citas sportiskas automasinas
Alfa Romeo cienitaju skatijuma ir parak bezpersoniskas, tapec ar tam nevar identificéties ka

ar Alfam.

., Protams, tagad ikdiend, kad vairak sanak pabraukt ar evoliicijam, protams, ir ari

kaifs ar tam, bet, vai es vinu gribétu sev, tas ir cits jautajums. Diez vai.” (Sanita, 27)

Lai gan vairaki respondenti BMW min ka tie$am labu, kvalitativu un sportisku
automasinu, traucé tai raditais t€ls. Vacu automasinu téls saistas ar statusa simbolu”, tapec,
lai gan BMW ir vacu automasinu sportiskakais zimols, ta tomer ir statusa automasina, kas ir
pretruna ar Alfa Romeo cienitaju uzsverto juteklisko eleganci. Vacu BMW vienkarsi ir parak

korekta automasina, kurai pietrukst italu Alfas dzirksteles.

., italiem ir ta patikama prieksrociba, ka vini mak uztaisit to auto seksigu un sportisku.
Ja, teiksim, vacietim izdodas sportisks, bet snobisks, italim sanak seksiga un sportiska

masina.” (Valters, 25)

Vel viens trikums, kas piemit BMW, ir tas popularitate. BMW Sobrid ir ceturtais
izplatitakais automasinu zimols Latvija’”, kas Alfa Romeo cienitaju skatfjuma 31 zimola
vertibu pazemina. Tapat respondenti min ari citus Latvija izplatitakos un uz ielam biezi
sastopamos automasinu zimolus ka Audi, Volkswagen, Opel, kas tiek uztverti ka
automasinas, kuras var lietot parg&jie, tikai ne vini. Ieveribas cienigas ir tikai tas automasinas,
kuras izcelas starp apkartgjam.

Vel starp automasinu zimoliem, kuri Alfa Romeo cienitajiem pilnigi noteikti nepatik,
tiek minétas Skoda, Fiat, Ford — tas automasinas, kuras teorijas dala tika uzskaititas pie Alfa
Romeo koncepta pretgjiem — racionalajiem zimoliem.

Iepriek§ min&tie automasinu zimoli ir populari, salidzinosi I&ti, izturigi, ar vienkarSu
apkopi, tatad savas tehniskas funkcijas veic pilna méra. Tomer uz $1m automaSinam alfisti
pilna mera attiecina jau iepriek§ minéto dalifjumu masinas un transportlidzeklos vai galgja
varianta Alfa Romeo un pargjas automasinas, kuras tiek uzliikotas ar vieglu nicinajumu vai
vienkarsi intereses trikumu. Ta ka automasina respondentiem ir nozimigs faktors identitates

izradisana, tai ir jabiit ipasai un originalai.

"' Olinss, V. Par zimolu. Riga: Neptiins, 2005. 279. Ipp. 138.Ipp
7* Centrala statistikas parvalde. Registréto vieglo automobiju sadalijums pa markam gada beigas.
Skatits:12.05.2012.http://data.csb.gov.lv/DATABASE/transp/Ikgad%C4%93jie%20statistikas%20dati/Transport

s/Transports.asp
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, logiski domajot, visiem ir skaidrs, ka jaunu ir japérk Skodu vai, ja ir mazliet vairak
naudas, tad Audi. (..) Tapéc, ka Skoda ir izturiga, léta, praktiska, érta. Pircéji ir 100%
apmierinati, kas ir nopirkusi Skodu, jo vini neko vairak ari nesagaida no vinas un viss ir

kartiba.” (Lauris, 32)

,,man vienalga, kas ta par firmu, ja ta nav Alfa, tad vienalga. Ka tik ekonomiska, vai

tas biitu Ford, Skoda jeb... vienalga.” (Liene, 27)

Visas savas sapnu automasinas, kuras Alfa Romeo kluba biedri nosauca, ir ekskluzivas
un sportiskas. Visas sapnu automasinas ir razotas Italija, kas saistas ar kluba biedru pieskirto
svarigo nozimi Italijas autoblives tradicijam. Dala no $Tm automaSinam tie$am ir sapnis —
dargs un spilgts, vai tas ir legendarais Ferarri F40 vai Alfa Romeo sportiskais kolekcionaru
retums 8C Competizione. Sapnu masinu izvélé nav neka racionala vai praktiska, svarigs ir
tikai neatkartojamais un ugunigais iespaids, ar ko Alfa Romeo kluba biedriem saistas italu

masinas.

., Drosi vien, ka jau nu Ferrari kaut kada zina. Man ir daudzas tadas, parsvara tas

visas ir itaju.” (Janis, 28)

,Alfa Romeo 8C. Respektivi, pilnaja nosaukuma Alfa Romeo 8C Competizione. Vinas

kopa ir sarazotas 500 gabalas un viena biis manéja.” (Valters, 25)

Vairaki biedri par savam sapnu automasinam atdzist Alfa Romeo, turklat tam nav
obligati jabut labakajam vai jaunakajam modelim — Alfa Romeo pati par sevi jau spgj biit
sapnu masina. Tai pieskirta nozime ka daudzfunkcionalai un unikalai automasinai to padara

par labako izvéli kluba biedru skatijuma.

., Man jau pieder sapnu masinas vairakas. Tapec man ari vipas ir piecas, es vienkarsi

ik pa laikam noperku kadu.” (Lauris, 32)

34. Sabiedribas interpretacija par Alfa Romeo

Pirma saskare ar Alfa Romeo biezi vien nosaka patérétaja turpmako attieksmi pret to.

Vienaldzigo péc saskares ar So automasinu nemédz bit. Intervétie kluba biedri atdzina, ka
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pirmais, kas parasti piesaista Alfa Romeo, ir tas izskats. P&c tam piesaista briniskiga sajuta
braucot un automasinas lieliska vadamiba. Tomér daudzus lietotajus atgriiz sabiedriba
izplatitais Alfa Romeo t€ls, ka tas ir neizturigas un nepiemeérotas Latvijas klimata apstakliem.
A1 lietoSanas pieredze daudziem saistds ar ripeém un daudziem remontiem. Kluba biedri
uzskata, ka izplatita negativa nostaja pret Alfa Romeo radusies vecu un nolietotu automasinu
pirkSanas d€l. Art pasi kluba biedri ir saskaruSies ar problémam automasinas apripé, bet,
atSkiriba no lielakas dalas cilveéku, vini uzskata, ka ripes par So automasinu ir ta vertas. Alfa

Romeo cienitaji uzskata, ka tajas vai nu iemilas vai tas necies.

., Un tad dé] siem cilvekiem ari rodas slikta masinas reputacija, ka vipas ir neizturigas
un dargi remontéjamas, jo viniem ir pieredze ar letajiem un nobrauktajiem eksemplariem,

kurus vini ir nopirkusi tikai tapéc, ka vinas ir létas.” (Lauris, 32)

., iepriekséja bija tira sérga, remonts pec remonta. Nu normalam cilvékam, vips biitu
pardevis un aizmirsis par marku ka tadu, bet, ta ka es to marku [oti miléju, es ticéju, ka

nakosa, kuru es nopirksu, biis tada labaka.” (Valters, 25)

Respondenti uzskata, ka Alfa Romeo tomér parasti izvélas tie cilveki, kuri saprot, kas
ta ir par automasinu un kadas riipes ta pieprasa. Ta, lai gan nav no dargakajam automaSinam,
ir izteikti sportiska un, ka jau par sportiskajam automasinam, pat tam ir regulari jariipgjas.
Manams, ka pret cilvékiem, kuri nopérk Alfa Romeo bez jebkadas izpratnes par to, kada §1
automasina ir un ka ta ir jakopj, péc tam stasta, ka Alfa Romeo biezi luzt, izturas ar neizpratni,
uzskatot, ka vini no automas$inam neko daudz nesaprot — ,tie nav isti alfisti, kas ta var
pateikt”. Alfisti savu vertibu konstrug, izcelot sevi un savas zinaSanas uz paréjo automasinu
lietotaju fona.

Viena no lietam, kas Alfa Romeo lietotaju acis to atSkir no pargjam automasinam ir
tas, ka tas nav lidzigas neiznicinamam tankam, tas ir jutigas automasinas, par kuram ir
jaripgjas ne tikai reizi gada pirms tehniskas skates, bet ikdiena. Alfisti pasi citigi, pat
pedantiski médz rupéties par savam Alfam. Vini sevi saista ar kaprizu zimolu, paradot sevi ka
ripigus, kartigus saimniekus, kuri sp€ tikt gala vai vismaz sadzivot ar automaSinas

untumiem.

. Vai vinas gandriz nekad nav orientétas uz ekonomisko tadu segmentu ta ka

Volkswagen Polo vai tamlidzigi (..) Alfam visa tani brenda, kas tas ir... nu galvenda jéga ir

38



’

bijusi tas sportiskums nelielais, un tas to masinu, protams, padara nedaudz trauslaku.’

(Janis, 28)

Runajot ar paSiem alfistiem, manama ironija par izplatito uzskatu, ka Alfa Romeo var
nopirkt tikai nepratigi vai traki cilvéki. Sads uzskats radies gan Italija razoto automasinu

slavas dgl, gan ieprieks aprakstitas sarezgitas apkopes del.

. Nu daudzi uzskata, ka tie, kuriem ir Alfas, ka vini ir galigi ne uz pareizas linijas, nu,

ka vini biskin jocigi.” (Sanita, 27)

Iesp&jams, grupas noslégtiba ir iemesls dazu citu autoklubu biedru uzskatam, ka Alfa
Romeo kluba ir augstpratigi cilveki. Sis viedoklis no konkurentu grupas nesaskan ar kluba
biedru pasuztveri. Vini pasi sevi interpreté ka draudzigus un atveértus cilvékus, kurus

apkartgjie biezi vien parprot.

., Bija draudzene, vina bija aktiva Hondaclub biedre, un vina teica, ka alfistiem tur art

savs klubs ir, bet ka vini tur tadi baigie niigi esot vai baigi iedomigi” (Liene, 27)

3.5. Kluba identitates konstruéSana

Oficiala apsardze Alfa Romeo IpaSnieku kluba pasakumos parasti nepastav tapéc, ka
pasakumos parasti piedalas tie, kuri ir izturgjusi kluba neoficialo face control. TkméneSa
tikSanas laika restorana ir laipni gaidits jebkur§ Alfa Romeo interesents, nav svarigi, vai tas ir
kluba biedrs vai vienkar$i Alfas 1paSnieks vai cilveks, kuram lidz §im nav bijuSas nekadas
saistibas ar Alfa Romeo, bet ir paradijusies interese. Lai gan zale, kura notiek tikSanas, ir
norobezota no pargja restorana telpam, pajautdjot viesmiliem, vini uzreiz ir gatavi aizvest uz
zali, pirms tam uzvaicajot, vai interes€ alfistu tikSanas. Tom&r nov€rojuma un sarunas ar
kluba biedriem apstiprinajas, ka realitateé ikméneSa tikSanas laika taja piedalas tikai kluba

biedri, viniem tuvi draugi un ik pa laikam atnak kads aktivs foruma biedrs.
., Pajautdju viesmilim, kur atrodas Venécijas zale, vins smaidot pajauta: ,, Alfas?”

Viesmilis uzreiz pardda celu uz zali, kura ir norobezota no paréeja restorana.” (1.

noverojums)
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., Pamazam ierodas paréjie kluba biedri, iendkot sasveicinas ka labi draugi, redzams,

ka tiekas regulari un labi pazist viens otru.” (1. novérojums)

Novérojumos pasakumu laika netika noveéroti nekadi incidenti, bet intervijas tika
noskaidrots, ka incidenti Alfa Romeo kluba biedru pasakumos patiesam ir reta paradiba. Ja tie
notiek, pargjie pasakuma dalibnieki operativi pieklajibas normu parkap&jus aizved prom un

vini uz pasakumiem vairs netiek aicinati.

., Bija tur viens vinam draugs lidzi, kas tur saka visiem uzbazties, man saka piesieties
un citam tur saka piesieties, nu meiteném, kuram ir draugi. (..) Bet, kad vins tur saka

uzbazties, vinu vienkarsi aizveda prom un vienkarsi neaicindja vairak.” (Liene, 27)

Lielajos vasaras un rudens pasakumos ka AROMS un Rudens legenda vienigais
oficialais dalibas ierobezojums ir Alfa Romeo automasina, neatkarigi no cilvéku skaita taja,
tapec tajos dalibnieku loks ir plasaks, ir iesp&jams pievienoties ar1 jaunienacgjiem, lai iepazitu
kluba dzivi un biedrus. Intervijas tika noskaidrots, ka sakuma parasti cilvéki tomér
painteres€jas kluba foruma vai pie kluba biedriem par pasakuma norisi, jo ir jabut parliecibai
par to, ka velesies pavadit visu dienu vai pat divas dienas alfistu kompanija.

Kopuma pasi alfisti uzsver, ka ir loti draudzigi, mierigi un inteligenti, tap&c nekadi
starpgadijumi parasti nenotiek. Sadu kluba télu iesp&jams uzturét, ripigi veicot dalibnieku
atlasi. Oficiali kluba neviens netiek uznemts tikai tapec, ka ir nopircis Alfa Romeo un vélas
iestaties kluba, ka biezi vien pierasts citos autoklubos. Pamazam iesaistoties pasakumos,
iepazistot kluba biedrus, iesp&jams saprast, vai atbilsti kluba biedru gaidam. Tikai péc tam
tiek piedavata iesp€ja iestaties. Alfa Romeo kluba neviens jaunienacgjs nepieprasa iestasanos,
ta vinpam tiek piedavata ka pagodinajuma balva péc riipigas potenciala biedra izveérte€Sanas.
Kluba biedru piederibas sajiitu veido ne tikai vienota izpratne par Alfa Romeo, bet arl
interpretacija par Alfas un tas Tpasnieka attiecibam. Biedra pienemsSana kluba liecina par to, ka

vina interpretacija par sevi un automasinu atbilst kluba prasibam.

, Tomér parasti piedava, vai jiis negribétu iestaties kluba, jo diezgan snobisks
pasakums Sitas viss ir. Td face control nav nekadda noteikta veida definéta, vina ir vienkarsi,

vai nu cilveku pienems vai nepienems.” (Ivars, 32)

Novérotajam no malas, kas piedalas alfistu rikotajos pasakumos un veérojot pargjos

pasakuma dalibniekus, klust skaidrs, ka, lai klutu par kluba biedru, tomér jabiit Alfa Romeo
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entuziastam viscaur. Tiek pienemts, ka kluba biedram Alfa Romeo ka automasina ir pirmaja
vieta un pirms iestasanas Sis grupas uzskats ir japienem. Tie, kuri So uzskatu nepienem paliek
arpus grupas. Vigiem nav liegts piedalities pasakumos, bet Iidz galam grupa vigiem nav

iesp&jams tikt.

. Es pielauju, ka ari citiem tas var biit nesaprotams, bet, jo, redzi, tas alfistu pulks,

vins ir Joti nosléegta kompanija. Ta nav ta ka atverta, uz aru versta.” (Ivars, 32)

., Nu es nezinu, man ta kluba biisana, nu tiri ta... né, nu man tas viss baigi patikas, bet

es tomer... nu, tur lielaka dala cilvéku ir, nu tiesam Alfa Romeo fandati.” (Kristaps, 27)

Nezinatajam kluba biedrus pasakumos ir griiti atSkirt no citiem pasakuma
dalibniekiem. ArT automasinu cienitdji, kuri ik pa laikam piedalas Alfa Romeo kluba rikotajos
pasakumos, uzsver, ka apzinati neviens netiek nodalits atseviski no biedriem. Vizuali kluba
biedrus var atskirt tad, ja vini ir uzvilkusi atribiitus ar kluba simboliku, ko vini pasakumos art
diezgan biezi dara. Kluba biedri pret pasakumu dalibniekiem, kuri nav kaisligi Alfa Romeo

atbalstitaji, izturas labveligi un ar cienu, apliecinot savu identitati ka draudzigai grupai.

,, Viniem ta pozitiva lieta ir ta, ka tu netiec atstumts, atgrists vai kaut ka ta ipasi

neviens neliek sajusties — né, tu neesi kluba biedrs.” (Kristaps, 27)

Viens no ieguvumiem, esot Alfa Romeo ipasSnieku kluba, ir atlaides vairakos
autoservisos, lielaka atlaide ir kluba autoservisa ,,Autoofficina”. Citas atlaides ir italu
restoranos ,,del Popolo” un ,,Pomodoro”, ka ari Apple produkcijai. Noverojumos autore
piefiks€ja, ka vairakiem kluba biedriem ir Apple iPhone. Saikne ar vienu zimolu stimulé
interpretaciju ar1 par citiem zimoliem. Apple zimola nozime, l1dzigi ka Alfam, tiek saistita ar
originalitati un labu gaumes izjttu.

Otrs ieguvums ir aksesuari, ko biedri sanem katru gadu. Sanemtie aksesuari ir apgerbi
ar Alfa Romeo simboliku — jakas, vestes, krekli sarkana un balta krasa. Visi apgérbi domati
briva un sportiska stila piekritgjiem, tatad kluba tiek gaiditi tikai sportiski -cilveki.
Novérojumos un intervijas apstiprindjas, ka kluba biedri ikdiena un pasakumos tieSam nesa
Sos apgerbus. Izmantojot kopigas atpaziSanas zimes, tiek apliecinata saikne starp biedriem.
Tomer pasakumu laika autore neieveroja nevienu sievieti ar Alfa Romeo kreklu vai vesti — tie

tomer uztaisiti saméra viriskigi, paradot, ka autoklubs tomér vairak domats virieSu auditorijai.
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. Apgérbu krasas dominé melnd, tumsi zila un sarkana krasa. Sarkana krasa parsvara
ir kluba biedru uzvilktajam jakam vai vestém ar Alfa Romeo simboliku. Kluba jakas un vestes

redzu uzvilktus tikai viriesiem.” (2. novérojums)

L Art ja brivdiends kaut kur brauc, zini, ka tev tads brivaks apgérbs, kapéc gan

neuzvilkt Alfas jacinu, kapec gan neparadit, ka esi alfists.” (Sanita, 27)

Kluba biedri intervijas atklaja, ka materialie ieguvumi, esot kluba, nebiit nav
svarigakie. Dazi pat neredzgja nekadu labumu no tiem. Galvenais ieguvums, esot kluba
biedram, ir kopibas sajiita, biedru atbalsts, ciena. Tas, ka esi spg&jis ieklut kluba, kura
iestaSanas nebiit nav vienkarSa, raisa lielaku respektu no apkartgjiem. Tas apstiprinajas ari
noveérojuma, kad kluba biedri aktivi runajas sava starpa, bet pret nepiederoSajiem izturas
rezerveti. Jaunienacgjiem var biit gruti iejusties, ja vini jau no sakuma neizprot, kadas

zinasanas kluba biedri uzskata par nepiecieSamam.

., Zalé atrodamies tikai mes divi un péc kada laika virietis atrauj acis no telefona un
nosaka, ka te esot neredzétas sejas. Kad paskaidroju savu ierasanas iemeslu, vins pamaj ar

galvu un klusuma turpina darboties ar telefonu.” (1. noveérojums)

»MEZinaju iesaistities sarund, jo sakuma jau nu ari, ja seko lidzi forumam visam un
kas tur notiek, nu ari saprot, kas tur notiek, bet ta jau parsvara vini tur rund par tehniku Joti
daudz. Es tur varu iestarpinat, ka — ja, man ari ir... Bet es nevaru rundt kaut ko tadu — nu ja,

un pasaules tendences nomaina tur...” (Liene, 27)

Katram sevi cienoSam alfistam, kurs§ izjiit spécigu saikni ar Alfa Romeo automasinam
un pilniba identific§jas ar tam raksturigajam pasibam, iestaSanas kluba ir goda lieta. Esot
kluba biedram, atticksme no apkart€jo puses mainas. Pats fakts par sevi, ka tev pieder Alfa
Romeo, nav tik iespaidigs, ka dzirdet, ka esi Alfa Romeo kluba biedrs. Tas uzreiz izraisa
interesi. lestasanas kluba ir ekskluzivitates solijums ne tik daudz materiala joma bet sajiitu un
emociju sfera — ir ieglits biedru respekts. Ja ieprieks pasakumos varg€ja piedalities ka vienkarsi
interesents vai viesis, tad turpmak var tajos piedalities ka pilntiesigs un gaidits dalibnieks,

apliecinot savu veértigo dalibu grupa.

., Nu ja, nu vipiem pacotna ir biit kluba. Nu ka, par kluba biedru biit ir gods.” (Lauris,
32)
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, Ia jau principa visvairak jau gribas taja kluba iestaties ne jau dé] ta krekla, bet

tapec, lai tu vari teikt, ka tu esi kluba, tu esi alfistu kluba. Uzreiz tas — o, kluba!” (Liene, 27)

Lielaka dala kluba biedru uzskata viens otru par draugiem. visi visus zina, ne ta ka
citos autoklubos, dazi draugi kluvusi par kluba biedriem, dazi no kluba biedriem kluvusi par
draugiem, uzticibas un atbalsta personam. Lai labi kopa spélétu izrades, paradot kluba biedrus
ka vienotu grupu, nepiecieSams iepazit vienam otru, giit savstarp&ju uzticibu. Ka Alfa Romeo
ipasnieku kluba biedri pasi uzsver, viena no atskiribam, kas to atskir no citiem autoklubiem, ir
tada, ka 1 kluba biedri ir ciesi saistiti, ir loti labi pazistami sava starpa un daudzi jau ir kluvusi
par draugiem, kuri regulari satiekas ari ikdiena. Klubs vieno ne tikai automaSinas, bet arl

cilvékus.

,, Praktiski visus, nu visus, kas kluba ir, es zinu personigi, visiem man ir telefona

numuri, var nakts vidii piezvanit un uzprasit kaut ko.” (Janis, 28)

., Rezultata ir tadas attiecibas, nu, ne tikai ar masinam, bet vienkarsi draudzigas.”

(Lauris, 32)

Autore pirmaja lidzdalibas novérojuma ieveroja, ka gandriz visi pasakuma dalibnieki
ir sameéra viendabiga grupa — virie§i vecuma aptuveni ap 30 gadiem, daZzi izskatas mazliet
vecaki. Visi pasakuma dalibnieki brivi apsédusSies abas pusés garajam galdam. Vairakiem no
pasakuma dalibniekiem lidzi ir moderni skarienjutigie telefoni, tatad vipi seko lidzi
jaunumiem tehnologijas.

Izskata zina visi viriesi ir geérbusies diezgan vienadi — sportiska un briva stila apgerba,
parsvara visiem ir dzinsi, vienkarsi kreklini, jakas vai dzemperi. Nevienam apgerba nav
verojamas ekstravagantas detalas un vienigie uzraksti vai simboli uz apgérba ir saistiti ar

autosportu.

., Kopuma visi viriesi gerbusies lidzigi, neviens izskata zind ipasi neizcelas, nav nekadu

uzkritosu detalu, ja neskaita sporta kreklus ar sactksu simboliku.” (1. novérojums)

Izskatas, ka apgerba stils ikdiena un kluba pasakumos daudz neatskiras, visi sava briva

stila apgerba jutas brivi. ArT pasakuma ieradusies sieviete ir gerbusies vienkarsa, briva un &rta
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apgerba. Paris dalibnieki pasakuma laika atstaj mugura sakuma pieméritos kreklus ar Alfa
Romeo simboliku.

A1l otraja noverojuma apstiprinas, ka visiem virieSiem domin€ brivais, €rtais un
sportiskais stils. Lielaka dala gerbuSies uzsverti neverigi, nepieverSot lielu uzmanibu

aksesuariem, no kuriem redzamas pari plecam parliktas somas un atglaustas saulesbrilles.

,Daziem virieSiem ir ddas jakas, kas koptélu padara stiligaku. Pie viena no Alfa
Romeo Spider piciet reizé vienkarsi, bet acimredzami pardomati gerbies virietis, kura

apgeérbs ir viscaur melns, vinam ir adas jaka.” (2. noveérojums)

Apgerbu krasas dominé melna, zila, peléka un sarkana krasa. Lielaka dala sarkanas
krasas apgerbu ir kluba biedru dalibas gadu laika sanemtie atribiiti. Tas ir vestes, jakas ar
kapucém — arf atribiiti ir vienkars$i un sportiski.

Sievietes gerbusas sportiski, dzinsos, sporta kurp€s un jakas vai ar eleganti, ar1 tam,
kuras gerbusas svarkos vai piegulosa apgerba, netick uzsvérta seksualitate. Dekorativa
kosmétika tiek lietota minimali, arT matu sakartojumi ir vienkarSi — brivi izlaisti mati vai

zirgaste sasprausti mati.

., Viena gérbusies sportiska gaisa jaka, melnos zabakos un tumsos melnos svarkos.
Virsii uzgérbta sarkanbriuna adas jaka. Otrai ir dZinsi, gari brini zabaki un gaiss elegants

meételis, vienkarsi atturigs matu sakartojums.” (2. novérojums)

Kluba biedri paSi atdzist, ka, iestajoties kluba, picaug atbildibas sajiita gan par
pasakumu apmekléSanu un rikoSanu, gan pargjiem kluba biedriem. Nemot dalibu kluba
materiali, tiek atbalstita pasakumu rikoSana un tiesi biedri pamata ir organizetaji.

Visi intervétie respondenti uzskata, ka kluba pasakumi tiek organizeti augsta Itment.
Gadu laika regulari notiekoSajiem pasakumiem ir izstradats noteikts prototips, kuru rikotaji art
cenSas ieveérot. Katram no trim gada lielakajiem pasakumiem ir sava ierasta norises un
veidoSanas kartiba. Biedru veidotajas izrades jabiit stingri izveidotai kartibai, kura jaievero
visiem dalibniekiem, lai izrade noritetu sekmigi un tiktu atstats atbilstoSais iespaids.

Pirmais lielais gada pasakums ir sezonas atklagana. Sim pasakumam ir nemainiga
norises vieta — Slokenbekas muiza, kuras pagalms ir Alfa Romeo elegances konkursa
"Concours dElegance" skatuve. Izveletas dekoracijas atbilst pasakuma koncepcijai. Pirmkart,
Slokenbekas muiza patiesiba ir Latvijas celu blives muzejs, tas teritorija atrodas veco celu

segumu paraugi un dazadas cela zimes, kas rada zinamu saistibu ar automasinam. Otrkart,
44



muizas teritorijas pagalms ir plasa teritorija ar zalu zalienu un smilSu segumu, uz kura spilgtas
Alfa Romeo automasinu krasas lieliski izcelas un plasaja laukuma pietiek vietas visam

automasinam.

., Pagalma dala, kur atrodas ieeja, ir novietota relativi augstak, tapéc iebraucot sanak
braukt pa nogazi, no kuras paveras skats uz visu pagalmu. Atbraukusas automasinas ir
novietotas ta, ka iebraucot pa vartiem pagalmd, tdas paveras skatienam tiesi prieksa ka

izstade.” (2. novérojums)

Kopuma noveérojuma redzams, ka, jo kosaka automasinas krasa un jo spilgtaks dizains,
jo masina novietota redzamaka vieta. Iebraucot pagalma, skatam lieliski paveras sportiskie
Alfa Romeo Spider, retro Alfa Romeo GTV 2000 Bertone un spilgti dzeltena Alfa Romeo
155, kamér ikdieniskaki un piezem&taku krasu modeli atrodas mazliet talak un ir novietotas
ciesak kopa, nelaujot tas tik labi apskatit. Skaistumkonkursa kop&ja uzvarétaja gods tiek kosi
sarkanai Alfa Romeo Spider. Citas klas€s uzvaru guva §igada jaunais modelis Giulietta un

159. Alfa Romeo — abas sniegbalta krasa.

. levéroju, ka spilgtaka dizaina Alfa Romeo modeli atrodas [oti labi redzama vieta

prieksa muizas vartiem, kamér vienkarsaki modeli vairak atrodas labaja pusé, tos skatienam

......

Tresa lieta, kas Alfa Romeo kluba biedriem patik Slokenbeka, ir cel$, kas ved no
muizas uz Jirmalu un talak uz Rigu. Tas ir viens no retajiem labas kvalitates ltkumainajiem
celiem, kas sajismina Alfa Romeo braucgjus. Spgja lieliski izbraukt likumus un palikt stabilai
ir Alfa Romeo specialitate. Tapat ar1 kluba biedriem ir svarigi paradit, ka Alfa Romeo ir
arkartigi laba vadamiba, ko vislabak iesp&jams izdarit tiesi likumainajos celos. Lidz ar to pasi
vaditaji izrada sevi ka prasmigus braucg€jus, jo automasinas savaldiSanai asos ltkumos tomér

nepiecieSamas labas braukSanas spéjas.

. Nav ta, ka péksni jiuti, ka ta masina tev aizpliist, tu vinu vairs nekontrolé. Ar Alfu ta
nenotiek. Tu vinu kontrolé pat vissarezgitakajas situdacijas. Protams, tur ir jautajums, cik labi

tu proti to darit.” (Valters, 25)

Vel katru gadu notiek divi iev€rojami pasakumi: vasara AROMS, un rudeni Rudens

legenda. AROMS, saisinajums no Alfa Romeo owners’ meeting. Ka jau vésta nosaukums, tas
45



ir gada grandiozakais pasakums, kura piedalities var jebkur§ cilveks, kura 1pasuma ir Alfa
Romeo automasina.

Teorijas dala minéts, ka izrades dekoracijam nav obligati jabiit statiskam, un Saja
gadijuma pieradas, ka ta ar1 ir — lielie vasaras un rudens pasakumi katru gadu notiek cita vieta.
Ta ka alfistiem ir svarigi paradit, ka vini ir originali un kreativi, pasakumu vietas neatkartojas.

Gan AROMS, gan Rudens legenda péc uzbiives ir lidzigi, tajos galvenais ir
regularitates rallijs, kura butiba ir nevis nobraukt p&c iesp&jas atrak, bet gan péc iesp&jas
pareizak, precizi ieklaujoties katra kontrolpunkta noliktaja laika, kas izr€kinats, nemot véra
katra cela posma apstaklus un taja pielaujamo maksimalo atrumu. Aprékinatais posma
vidgjais atrums vienmér ir desmit, piecpadsmit kilometri stunda zem oficiali atlauta
maksimala atruma.

Alfistu pasakuma ir svarigi ne tikai nobraukt pec iesp&jas precizak, bet ieverojot visus
celu satiksmes noteikumus, arT automasinas aprikojumam jaatbilst celu satiksmes noteikumos
definétajam prasibam, savadak no beigu rezultata tiek nogpemti punkti un vieta galu gala ir
zemaka. Lidz katram sikumam pedantiskie un punktualie ierobezojumi uzsver Alfa Romeo
kluba biedru ,,pareizo” identitati. Lai sekmigi ieklautos kluba pasakuma, nepiecieSamas
zinasanas par S§is grupas prasibam. Ka vairakas intervijas tika uzsverts, Alfa Romeo kluba
biedri un BMWpower kluba biedri $aja zina ir pilnigi pretpoli. Ja BMW pasakumos uzsvars
tiek likts uz agresivu un ,,lecigu” sevis izradiSanu, tad Alfa Romeo kluba biedri sevi izrada ka
mierigus, pasparliecinatus elitara kluba biedrus. Alfistu snobisms neparadas klaji augstpratiga
attieksmé pret citu automasinu klubu biedriem, bet gan tada ka slépta parakuma apzina, sava

augsta intelekta un izcilas gaumes izjiitas izcelSana.

., Bet nu ja, alfisti tadi leni mazliet, ir tads pedantisms baigais, kas no malas, protams,
izskatas diezgan... tapec BMWpowers nekad negribétu aicindat alfistus un alfisti nekad

negribéetu BMWpoweru aicinat.” (Liene, 27)

Intervijas tika izcelts, cik stingri un akurati tiek izpilditas prasibas pasakumiem, ka art
tika stastits, cik ilga ir gatavoSanas pasakumiem, kad jau vairakus mé&neSus pirms tam tiek
mekl&ta vieta, parbaudits cels, sar€kinats nepiecieSamais laiks katram cela posmam, tiritas un
mazgatas automasinas, novérotaja sezonas atklasana Slokenbeka tomér neizdevas
parliecinaties par augstu organizacijas limeni, gluzi tapat ka ikmenesa tikSanas pasakuma, kas

notika loti briva gaisotné.
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., Pasakuma organizetaji vel nav ieradusies, vipiem biitu janordada, kur novietot katru
automasinu, lai blakus atrastos vienas klases automasinas un biitu vieglak tas salidzinat,
vertejot skaistumkonkursa, bet tagad dalibnieki pasi censas novietot savas Alfas aptuveni

atbilstosi citos gados ierastajai kartibai.” (2. novérojums)

., Briziem puse no pie galda sédosajiem éd, kameér paréjie sarunajas pie alus glazes —

redzams, ka tikSanas laikd nepastav nekadi strikti uzvedibas ierobeZojumi.” (1. noveérojums)

Organizacijas un iesaistiSanas Itmenis Alfa Romeo kluba biedriem ir tieSi tajos
pasakumu aspektos, kas tiesi saistas ar automasinam, precizitati un sacenSanos. Regularitates
ralliji AROMA un Rudens legenda, braukSana pa trasém, slotcar (ar pulti vadimo maSinu)
cempionati kluba biroja telpas visspilgtak raksturo kluba biedru identitati. Lai gan intervijas
pasi kluba biedri saka, ka uzvara sacikstés viniem nav galvenais, sacensibas, kuras notiek ar
alfistiem, nav tikai braukSanas izbaudiSana, tajas svariga punktualitate un precizs izpildijums.
Alfisti braukSanu uztver nopietni, taja lielu lomu spélé ari braukSanas prieks, bet ta nekad
nenotiek pavir§i vai pargalvigi. BraukSana nav tikai braukSana, ta ir savienoSanas ar
automasinu, tas izaicinasana un sp&ju parbaude. Bez jebkada sasprindzinajuma var uztvert
tikai braukSanu, kas notiek aizkulis€s un kuru nevéro alfistu skatitaji, kad iesp&jams ,,izkapt”
ara no savas lomas. Tas noteikti nav pasakumos, kad jaspelé sava kluba biedra loma, lai
neizjauktu iespaidu. Justies brivi, vienkarsi runaties un uzturét draudzigas attiecibas sava
starpa iesp&jams pasakumu dala, kas ir p&c sacensibam — zalumballe, iedzerSana, dejas un, ka

to nosauc kluba biedre Sanita — ,.ballite lidz rita gaismai” .

vasard nu ta ka mums ir tas sacensibas nu 4 — 5, nu tas ir tadas, kur brauc tie, kas

nav tiri alfisti, bet nu tadas pabraukasanas” (Janis, 28)

» Tad vel ir kartingu pasakumi, kur brauc uz Kandavu, brauc uz sacensibam ar

kartingiem, td@ nav vienkarsi vizinasanas... pedalis grida!” (Valters, 25)

No pasakumiem apmeklétakais ir sezonas atklasana Slokebeka, jo to jaunienacéji var
izmantot ka Alfa Romeo kluba iepaziSanu. Taja nav nepiecieSama Alfa Romeo automasina, ir
iesp&jams tikai atbraukt un paverot, ka alfisti uzvedas dzive. Tomer, ka pasi kluba biedri saka
intervijas, lai patiesam saprastu, vai iederies $aja grupa, ir jaapmekl€ Rudens legenda —
pasakums, kurd uzsvars ir tiei uz sacensibam, bez tirisma aktivitatém ka AROMA. Sezonas

atklasana dalibnieku pienakumi, aktivitates un dalibas maksa pasakuma ir minimali, ar ko
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varétu izskaidrot zemo organizacijas limeni taja. Vairak uzmanibas tiek pieversts tiem

pasakumiem, kuros alfisti izrada savu telu.

» Tas laikam ir visapmeklétakais pasakums no visiem, jo tas neuzliek nekadas

saistibas, nekadus pienakumus, var neko nedarit un braukt prom.” (Lauris, 32)

Pastav uzskats, ka visi, kuriem ir Alfa Romeo, ne tikai Latvija, bet arT citas pasaules
valstis, braucot viens otram garam, sava starpa sasveicinas. Ta ka Alfa Romeo automaSinu uz
ielam ir salidzino$i maz, sveicinaSanas var paspilgtinat ekskluzivitates sajiitu. Intervijas
atklajas, ka dala sveicina visas Alfa Romeo automasinas, dala tikai tas, kuram pazist
ipaSniekus, tomér manama kop€ja tendence, ka ne visi sveicina atpakal. Sveicina tomér tikai

tie, kuri pasi jutas piederigi alfistiem, nevis ir tikai Alfa Romeo IpaSnieki.

,,Pat Helsinku osta brauca preti viena Alfa. Més ar cali sasveicinajamies, vins man
péc tam feisbukd uzrakstija, ko més tur esam darijusi. Ar to es gribéju teikt, ka visi, kas brauc

ar tam Alfam galu gala viens otru iepazist.” (Lauris, 32)
, Atpakalcela tiek pamanita kada neredzéta Alfa Romeo, Soferis ar interesi sak braukt

blakus josla, tad ierauga, ka pie stires ir kaut kdada damite, kura vina Alfu nemaz neievéro,

nepasveicinot aizbrauc talak.” (2. novérojums)
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SECINAJUMI

Bakalaura darba ietvaros tika izvirzits mérkis noskaidro ka Alfa Romeo kluba biedri
izmanto Alfa Romeo zimolu savas identitates veidoSana un izradiSana. P&tfjuma sakuma
izvirzitais pienémums, ka patérétaji izvelas noteikta zimola automaSinas un iesaistas
automasinu kluba darbiba, lai paustu apkartgjiem zinas par savu identitati, ir apstiprinajies.
Alfa Romeo kluba biedri identific€jas ar Alfa Romeo zimolam pieskirtajam nozimém un
izmanto tas savas identitates izradiSana.

P&tijuma apstiprinajas, ka teorijas dala minétais automasinu zimolu izvéles dalijums
emocionalajos un racionalajos iemeslos atbilst Alfa Romeo TpaSnieku kluba biedru uzskatiem.
Alfa Romeo ir izteikts emocionalais zZimols, un kluba biedri apliecina, ka viniem patik arT citi
sportiski zimoli ka BMW, Subaru, Jaguar, Porsche, kurus ari izvélas emocionalu iemeslu dgl.
Ka pretstatu Alfa Romeo kluba biedri min automasinas, kuras izvélas racionalu iemeslu dé] —
Skoda, Fiat, Ford.

Konstrugjot Alfa Romeo zimola nozimes, kluba biedri citas sporta automaSinas
uzskata par bezpersoniskam, jo tam pietrikst tikai Alfa Romeo raksturigajam izsmalcinatibas
un sportiskuma apvienojuma.

Nostiprinot grupas identitati, ta tiek salidzina ar citam. Alfa Romeo 1pasnieki izcel, ka
vigiem ir svarigs automaSinu autentiskums, kluba biedriem ir nepielaujami lietot vizualus
izskaistinajumus vai tiinét automasinu, kas biezi vien ir pielaujams citiem autoklubiem.

Alfa Romeo pieskirtas nozimes kluba biedru skatfjuma ir emocionalitate, elegants
dizains, unikalitate, sportiskums, stabilitate un originalitate. Esot kluba, individi, izmantojot
Alfa Romeo automaS$inu nozimes, kopigi apstiprina savu izcilo gaumes izjiitu, augsto
intelektu, ripibu un paskontroles spéjas.

Ka vienu no svarigakajam Alfa Romeo nozimém kluba biedri uzsver zimola saikni ar
Italiju — gan italu automaSinam raksturigo eleganto dizainu, gan lielisko automaSinas
precizitati un kontroles sp&u ekstrémos apstaklos. Saikne ar Italiju izpauZas ari cienas
izteikSana pret italu autobiives tradicijam.

Alfa Romeo kluba biedrus vieno kopgjas intereses, ar kuru palidzibu tiek apliecinata
piederibas izjuta klubam. Kluba biedru intereses un kluba prasibas tiek sasaistitas, kopigi
vienojoties, ka kluba biedri reprezente sevi ka aktivus individus, kas nodarbojas ar plasa
diapazona sporta veidiem, un kluba biedri ka grupa sevi reprezente ar interesi par autosportu

un nodarboSanos ar to amatieru Itmeni. Ar interesi par autosportu reizé tiek apliecinatas
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zinasanas par automaS$inam kopuma, paradot, ka Alfa Romeo izvéle saistita ar lietpratgjiem
saprotamu izvéli.

Viens no identitates konstruéSanas nozimigakajiem aspektiem ir grupas kopibas izjita.
Intervijas un noveérojumos apstiprinajas, ka Alfa Romeo ipaSnieku kluba biedri ir saméra
noslégta grupa, kuras biedri savstarpgji loti labi saprotas un kuras biedriem ir Iidziga dzives
uztvere un interpretacija par Alfa Romeo zimolu.

Alfa Romeo kluba biedri izmanto terminu alfisti, ta dév@jot gan oficialos kluba
biedrus, gan arpus kluba esoSos Alfa Romeo 1paSniekus, kuri aktivi piedalas kluba rikotajos
pasakumos. Tomér oficiala daliba kluba sniedz priekSrocibas, no kuram biedri par nozimigako
uzskata goda statusu un 1paSo ekskluzivitates sajuitu, kas rodas, esot biedram.

Iekluve kluba tiek stingi kontrol&ta — lai klutu par biedru, nepiecieSams apliecinat sevi
ka ripigu Alfa Romeo 1paSnieku, kur§ izprot tas zimolam pieskirtds nozimes un spgj atrast
kopigu valodu ar biedriem, respektivi, atbilst grupas gaidam. Intervijas un nov€rojumos
apstiprinajas, ka stingras biedru atlases dé] pasakumos praktiski nenotiek nekadi incidenti.

Alfa Romeo kluba pasakumos un intervijas apstiprinajas, ka viniem nav raksturigs
uzspéléts ariskigums, visu pasakumu dalibnieku apgerba stils ir vienkarSs un sportisks.
Dalibnieki izturas relakseti un draudzigi, bet braukSanas un sacensibu laika parada savu vélmi
visu izdarit p&c iesp&jas precizak, noteikumiem atbilstosak, reizém gal€ji tiek uzsverts
pedantiskums. BraukSanas sp&jam tiek pieskirta liela nozime, kluba nav nepiecieSama
vienkarsi atra braukSana — tai reiz€ jabut akuratai un punktualai, paradot savu izsmalcinatibu
un parakumu par citam grupam, kuras braukSanu uztver salidzinosi vienkarsoti.

Alfa Romeo kluba biedri uzsver savu ekskluzivitati ar salidzinoSi reti sastopama
automas$inu zimola izvéli un sava starpa sasveicinas, ja satiekas uz ielas. Tom@r netiek
sveicinatas visas Alfa Romeo automasinas, bet parasti tikai tas, kuras tiek atpazitas ka alfistu
grupai piederosas, tadejadi apstiprinot izpratni par Alfa Romeo zimolu un grupas vienotibas
sajutu. Vel ievérojamaku ekskluzivitates sajiitu dod oficiala piederiba klubam, kad arT argjiem
atribiitiem ka apgerbu un automasinu uzlimém iesp&jams paust savu un Alfa Romeo saikni.

Kopuma tiek secinats, ka Alfa Romeo kluba biedri demonstré savu identitati gan kluba
rikotajos pasakumos, gan arpus tiem. Kluba biedriem ir vienotas zinasanas un izpratne par
Alfa Romeo zimolu, kas arf tiek izraditas dzivé. Kluba biedri izrada sevi sp&jigus un precizus
braucgjus, kas visu kontrolg, ka art ka atvertus un draudzigus individus, kuri ir ekskluzivas un

saméra noslégtas grupas biedri.
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PATEICIBAS

Veélos izteikt pateicibu bakalaura darba vaditajam pasniedzgjam Mg.sc.soc. Mikelim

Grivinam par ieteikumiem un palidzibu darba izstrade.

Pateicibu vélos izteikt ar1 Latvijas Alfa Romeo 1pasnieku kluba biedriem, kuri piekrita

intervijam, seviski liels paldies par atbalstu Valteram un Lienei.

Liels paldies ar1 Kristapam, kur§ man palidzgja t€mas izvele.
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2.pielikums
Noverojumu apraksti

1. lidzdalibas novérojuma apraksts
Alfa Romeo kluba biedru ikménesa tikSanas italu restorana ,,Trattoria del Popolo”

Datums: 2.05.2012.
Laiks: 19:00 — 22:30

Ierodos italu restorana 1si pirms 19:00, tiesi pirms kluba biedru ierasta tikSanas aika
katra méneSa pirmaja treSdiena. Raugoties no arpuses, baltas sienas un sikritainie logi
kopuma rada maza un majiga restorana iespaidu, ko papildina virs restorana durvim pari ielai
parvilkta velas aukla ar Italijas karoga krasas izkartiem apgerbiem.

Ieeju restorana, tapat ka arpusé, ar1 iek$€ja interjera dominé balti un tumsi briini toni.
Pirmais iespaids par mazo un majigo restoranu apstiprinas. Majigumu uzsver dazadas
dekoracijas, seni skapji ar vina pudelém, maza izméra gleznas pie sienam. Senlaicigais
interjers kontraste ar precizi izvietotajiem galda piederumiem un spozajam vina glazém.
Telpas nav nemaz tik mazas, ka Skiet pirmaja bridi, bet galdini ir novietoti tuvu viens otram,
kopa ar nobalsinatajam sienam radot dienvidniecisku vienkarSibas un neuzspiestas
familiaritates atmosferu.

Pajautaju viesmilim, kur atrodas Veng&cijas zale, vin§ smaidot uzreiz pajauta — Alfas?
Viesmilis parada celu uz zali, kura ir norobeZota no par€ja restorana. Interjers ir tads pats ka
pargja restorana, bet no pargjam telpam to noskir baltas durvis. Zaleé kopa sastumti mazie
galdini, izveidojot kopgaldu ar aptuveni 16 vietam. Kad ierodos, zalé jau atrodas jauns
virietis, atbrivota poza sézot krésla, darbojoties ar savu skarienjutigo telefonu. Iepemu vietu
otra galda gala vipam gandriz preti. Zal€ atrodamies tikai mes divi un pec kada laika virietis
atrauj acis no telefona un nosaka, ka te esot neredzetas sejas. Kad paskaidroju savu ieraSanas
iemeslu, vins pamaj ar galvu un klusuma turpina darboties ar telefonu.

Pamazam ierodas pargjie kluba biedri, ienakot visi sarokojas viens ar otru ka labi
draugi, redzams, ka tiekas regulari un labi pazist viens otru. Ierodas kluba vaditajs, 1idzi nesot
lielu kasti ar kluba pasititiem krekliem. Vairaki viriesi aiziet kreklus piemeérit — tie ir balti
krekli ar sarkanu ,,Alfa Romeo” uzrakstu priekSpusé un aizmuguré zem apkakles. Kopuma
virieSiem apgerbs ir vienkarSs, sportisks un brivs, gandriz visiem uzvilkti dZinsi, sporta
kreklini vai dzemperi.

Parsvara tiek pasitits alus, dalibnieki, kuri ieraduSies pirmie, briva seciba pasiita
edienus, negaidot, kad to daris pargjie. Briziem puse no pie galda sédosajiem &d, kamér
pargjie sarunajas pie alus glazes — redzams, ka tikSanas laika nepastav nekadi strikti uzvedibas
ierobezojumi.

Gandriz visi sanakuSie dalibnieki ir virie$i vecuma aptuveni no 25 — 45 gadiem.
Vienam no dalibniekiem sporta krekla ar uzrakstu ,,Latvia slot racing team” lidzi ir dazus
gadus veca meitina, kura biezi sarunajas ar preti s€doSo virieti, acimredzami pazist vinu.

Velak ierodas jauns smaidigs paris, sasveicinas ar sen neredzetajiem dalibniekiem.
Izradas, ka abi pirms vairakiem gadiem iepazinuSies kluba sezonas atklaSanas pasakuma
Slokenbeka, nu jau ir precgjusies un audzina gadu vecu meitinu.

Kluba esot ar1 vairakas aktivas dalibnieces sievietes, bet tikSanas laika vieniga sieviete
ieradusies kopa ar viru. Vina sen nav bijusi $aja pasakuma un atdzist, ka daudz kas mainijies.
Lai gan arl péc ilgas prombiitnes vinpa ar blakus s€doSo kluba vaditaju un apkartgjiem
draudzigi runajas ka seni pazinas. Promejot runajot ar viesmili noskaidroju, ka sievietes
ikmeénesa tikSanas laika ir samera reta paradiba. Viesmilis arT norada, ka sievietém tur isti
neesot ko darfit, jo, cik vin§ noverojis, parasti visi sanakusSie dalibnieki ir virie$i un sarunu
temas parsvara esot tadas, kas sievietém parasti nesaista.
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Sarunu laika biezi atskan smiekli, runataji ik pa laikam sadalas mazakas grupinas,
neieverojot pargjos — gaisotne ir neoficiala un sarunas nav nekada veida strukturétas. Kluba
organizatoriskie jautajumi netiek tiesi skarti, vairak sarunas skar ieprieks€jo kluba pasakumu
piedzivojumu atcerésanos.

Sarunu t€mas parsvara saistas ar gaidamo hokeja c¢empionatu, automasinam, alkoholu
un pieredzes stastiem par celoSanu un piedzivojumiem, kas saistiti ar iepriek§ minétajam
témam. Vairaki dalibnieki runa par drizo braukSanu uz hokeja ¢empionatu Zviedrija, lai
atbalstitu Latvijas izlasi un labi pavaditu laiku. Tomér visa vakara gaitd sarunas biezi tiek
pieminétas Alfa Romeo automasinas. Téma par automasinam sakas ar sarunu par nesen
notiku$as automasinu izstades izvert€jumu — esot bijis parak maz amerikanu auto.

Talak tiek runats par centieniem pardot Alfa Romeo, vismaz divi klatesoSie paslaik
pardod savas automasinas. Pargjie joko par to, ka neviens tacu tas nepirks. Izskan aspratibas
par lietoto Alfa Romeo cenu — zemak jau neesot kur. Tiek izteikta doma, ka kluba biedri
varétu samesties un nopirkt Latvija pardoSana esoso ekskluzivo Alfa Romeo 8c, un tad katrs
varétu vienu nedélu gada So automasinu izmantot, péc tam nododot nako$a kluba biedra
rokas.

Vakara gaita tiek skarta t€ma par Alfa Romeo remontéSanu, dazu detalu tendencei
saluzt, rusét. DaZas rezerves dalas nedrikstot pirkt lietotas, piem&ram, siksnas, jo tas atri
saplist.

Run3jot par kluba forumu, sieviete norada, ka, kad esot bijusi kluba biedre, aktivi
apmekl&jusi forumu, interes€jusies par Alfa Romeo jaunumiem, bet péc savas Alfa Romeo
pardosanas zudusi interese. Vienigais, kas vinu neesot interes€jis, bijusi sludinajumu sadala.

Pargjie iebilst, ka tiesi sludinajumi esot interesantakie, gandriz katra teikuma esot kas
komisks. Tiek pieminéts jauns foruma lietotajs no Liepajas, kur§ agrak esot entuziastiski
rakstijis, ka savai Alfai pirkSot tikai jaunas detalas, kamer ilgstoSie foruma lietotaji par vigu
sméjusies: ja, ja, ka tad... Jau pec paris nedélam tas pats lietotajs jau esot jautajis, kur var
nopirkt lietotas detalas.

Kluba biedri stasta, ka pasi esot draudzigi, labprat sadarbojas, parunajas un ir atveérti
interesentiem, bet iekliit kluba nav nemaz tik viegli. Nekadi konflikti starp kluba biedriem nav
bijusi. Talak turpinas saviesigas sarunas, dalibnieki pamazam dodas majas.

Liene pa celam uz maSinu pasaka, ka intervéjot es jau pati redzeSu, ka parsvara bus ta,
ka iepriekS$€jas maSinas bis tikai masinas, un tad viena bridi biis Alfa.

2. lidzdalibas novérojuma apraksts
Alfa Romeo 1pasnieku kluba sezonas atklaSanas pasakums Slokenbekas muiza

Datums: 6.05.2012.
Laiks: 10:30 — 14:30

Uz Alfa Romeo 1paSnieku kluba atklaSanas pasakumu sarunaju doties ar pari, kuru
satiku kluba ikménesSa tikSanas laika. Man iekapjot masSina, abi draudzigi sasveicinas. Abi
brauc ar spilgti dzeltenas krasas Alfa Romeo 156, kura tieSam izcelas uz citu automasinu
fona. Braucot redzams, ka garambrauco$as automasinas sak braukt lenak, véro Alfu. Izskatas,
ka celabiedri ar Alfa Romeo jau ir pieradusi, ka vinus uz cela ievero ne tikai citu Alfa Romeo
Ipasnieki, bet arT braucgji ar citu automasinu markam. Pa celam tiek izmantots brivais laiks un
notiek intervija.. Ierodamies Slokenbekas muiza pusstundu pirms pasakuma sakuma, muizas
pagalma jau atrodas divas Alfa Romeo automasinas. Vienai no tam ir tiineti bamperi. Virietis
neapmierinati nosaka, ka tas gan neesot smuki un vig$ savu automasinu tai blakus neliks.
Kluba biedriem svarigi saglabat Alfa Romeo automasinu originalo dizainu, neveicot
maksligus izskaistindjumus bez praktiska pielietojuma, to atstajot BMW automasinu
ipasniekiem. Automasina tiek nolikta rinda blakus otrai Alfa Romeo. Pasakuma organiz€taji
veél nav ieradusies, viniem biitu janorada, kur novietot katru automasinu, lai blakus atrastos
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vienas klases automasinas un biitu vieglak tas salidzinat, veértgjot skaistumkonkursa, tapec
dalibnieki pasi cenSas novietot savas Alfas atbilstosi citos gados ierastajai kartibai.

Muizas apkartne ir tira un sakopta, pagalmu ierobezo gaiSi dzeltenas muizas €ku
sienas ar sarkanigiem jumtiem un mira sienas. Pagalma daudz vietas aiznem zaliens,
visapkart pagalmam ir smilSu celS. Atbraukusas automasinas ir novietotas ta, ka iebraucot pa
vartiem pagalma, tas atrodas mazliet talak tiesi priek$a ka izstade. Pagalma dala, kur atrodas
ieeja, ir novietota relativi augstak, tapec iebraucot sanak braukt zemak. Mazliet talak no ieejas
labaja pus€ atrodas dazadu Latvijas vecu cela zZimju un cela segumu paraugi, kas norada uz to,
ka muiza patiesiba ir Latvijas celu muzejs. Teritorija atrodas vairaki stendi, kuri vésta par celu
blives vésturi. Apkart staigd vairaki vacu tiristi, arpus muizas teritorijas atrodas taristu
autobuss. Kads nosaka, ka turisti médz speciali ierasties uz alfistu sezonas atklasanu, lai
apskatitu Alfa Romeo automasinas.

Mana cela biedrene uzreiz iepazistina ar vienu jau ieprieks atbraukuso kluba biedreni
un ar1 turpmak visa pasakuma laika sastada man kompaniju, sakot, ka zina sajiitu, kad esi
atbraucis pirmo reizi, nevienu nepazisti un centies ar kadu iepazities, pievienojoties kadai
kompanijai, iesaistoties saruna ar lidzigu tekstu ka ,,man ar1 ir Alfa”.

Pamazam sak ierasties citas automasSinas. Parsvara Alfas ir melnas, pel€kas, tumsi
zilas, vairaki modeli ir balta, dzeltena un sarkana krasa. Sporta klases modeliem doming
sarkana krasa. Vairaki virieSi slauka nost no savam automa$am pé&d€jos netirumus, pulé
spidigas virsmas, veic pédgjos saposanas darbus pirms elegances konkursa ,,Concours
d’Elegance”, kur pasakuma dalibniekiem biis iesp&jams balsot par skaistako un sakoptako
Alfa Romeo automasinu. Daudzas automasinas ari izskatas ideali sakoptas, gluzi ka no
salona, seviski retro, sportiskie un spilgto krasu modeli.

Pagalma ierodas tumsas krasas Alfa Romeo ar baltu uzrakstu CARABINIERI uz
saniem. Italu valoda tas nozimgot policisti. Taluma redzot tuvojosas Alfa Romeo
automasinas, apkartjie biezi atpazist, kuram no dalibniekiem automasina pieder, nereti
IpaSnieku nosaucot alfistu foruma lietotajvarda.

Cilveki, kuri, ieraduSies uz pasakumu, parsvara ir aptuveni 30 gadus veci. Izskatas, ka
ir maz jaunieSu zem 25 gadu robezas, bet ir vairaki vecaki viriesi, kuri, tapat ka lielaka dala
klatesoSo, atstaj jaunekligu iespaidu. Saskarsmes laika nav jitama nekada vecumu starpiba.
Pasakuma teritorija atrodas vairakas gimenes ar maziem b&rniem. Netalu no manis zalg ar
sarkanu formulas automasinu spélgjas dazus gadus vecs puisitis. Bez gimeném ar mazajiem
bérniem redzami daudzi pari. Lielaka dala ieraduSos dalibnieku brivi staiga apkart, apskata
ieradusas Alfa Romeo, ik pa laikam apstajas pie kadas runajoSas kompanijas un iesaistas
sarunas.

Parsvara visi gerbusies brivi un sportiski. Lielaka dala dalibnieku gérbusies dzinsos un
jakas. Vairakas sievietes ir svarkos, bet drizak atstaj atturigi elegantu, sportisku vai
maksliniecisku iespaidu nevis seksigu. Dekorativa kosmétika lietota minimali, mati ir brivi
izlaisti vai sanemti vienkarsa zirgast€. Praktiski visiem virieSiem apgg€rba stils izskatas brivs
un sportisks. Vairakiem uz galvas neverigi atglaustas saulesbrilles. Daziem virieSiem ir adas
jakas, kas koptelu padara stiligaku. Pie viena no Alfa Romeo Spider pieiet reiz€ vienkarsi, bet
acimredzami pardomati gerbies virietis, kura apgerbs ir viscaur melns, vinam ir adas jaka.
Apgerbu krasas dominé melna, tumsi zila un sarkana krasa. Sarkana krasa parsvara ir kluba
biedru uzvilktajam jakam vai vesteém ar Alfa Romeo simboliku. Kluba jakas un vestes redzu
uzvilktus tikai virieSiem.

Dala paru turas nomalus no citiem, kamer citi aktivi iesaistds sarunas ar citiem, ir
izveidojusas vairakas kompanijas, kuras atrodas vairaki pari, kuras ik pa laikam izjuk, pariem
atrodot citus interesentus sarunam. Kompanijas mazak runa un vairak turas nomalus Alfa
Romeo 1pasnieku lidzbraucgji, kuri tik aktivi pasakumus neapmekl€, piemeéram, otras pusites,
parsvara sievietes. Izskatas, ka jaunienacgji vai nu ir iepazinusSies ar kluba biedriem un turas
lidzi viniem vai ir atbraukusi divata un turas kopa, atbalstot viens otru. Vairakas sievietes,
kuru viri vai dzivesbiedri ir kluba biedri jau gadiem ir iepazinusas sava starpa un izveidojusas
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savu kompaniju. Vairakas reizes dzirdu, ka sezonas atklasana tiek nodévéta par vienigo
pasakumu, ,.kur nekas nenotiek”, bet uz to ierodas daudzi Alfa Romeo automasinu Ipasnieki.
Smejoties tiek diskutéts par to, ka kluba prezidents kavé sakumu tapec, ka brauc uz
pasakumu, ar divam savam Alfam reize.

Pasakuma laika ierodas ari vairakas citu marku automasinas, bet tas tiek novietotas
mazak redzama vieta netalu no ieejas, talak no pargjam Alfa Romeo un pec tam pasi vadita;ji
pievienojas savai izv€letajai kompanijai.

Kada bridi tiek pieiets klat viena no kluba biedru sportiskajai Alfa Romeo 155 DTM.
Saja automas§ina ieguldits daudz lidzeklu, ta uztaisita par sacik$u trases masinu. Ari tai
aizmuguré uzlikts spoileris, bet to neviens neparmet un neapruna ta ka jaunino melno 155.
Alfu. Visi tikai péta spoileri, izsakot atzinibu par to, ka tas nav tikai skaistuma elements, bet
ar1 pilda savu funkciju, uzlabojot aerodinamiku.

Prezidents ierodas ar savam divam Alfa Romeo automasinam. Neilgi péc vina
ierasanas viens no kluba valdes locekliem sapulc€ visus dalibniekus kopa un saka 1su uzrunu
par dienas plana norisi, pastastot par balsoSanas kartibu, izvéloties skaistako Alfa Romeo
automasinu, paradot vietu, kur biis iespgjams nopirkt pusdienas un atgadinot par iespgju
pasakuma beigas izbraukt ar sev interes€joSo Alfa Romeo. Visa uzruna notiek briva gaisotng,
joko gan uzrunas veicg€js, gan kluba biedri. Netradicionali ierastajai noteiktajai pasakuma
dalibas maksai Soreiz Alfa Romeo ar CARABINIERI uzrakstu uz saniem ir paverts logs, kura
varot mest ziedojumus, cik nu kuram neesot z&l, lai beigas var noskaidrot, cik tad alfisti esot
skopi. Balsot iesp&jams par skaistako Alfa Romeo, ka art izv€léties sev tikamako auto, sadalot
tos tris klas€s. Uzrunas beigas tiek izcelts, ka par visam neskaidribam par balsoSanu,
automasinas piederibu klasei var drosi jautat auto IpaSniekam vai jebkuram tuvak esoSajam
alfistam.

KlausiSanas laika visi ir brivi izvietojusies pusloka ap runatajiem, daudzi pari ir
apskavusies vai sakerusies rokas.

Talak tiek dots vards kluba vaditajam, kur§ sikak pastasta par kluba sezonas planiem.
Par jau ierastajiem pasakumiem daudz nekas netiek sikak stastits, acimredzot tie, kas tajos
piedalisies, jau paSi zina par to ierasto norisi. Netradicionali esot tas, ka planotie sacensibu
posmi ir paredzeti gan Latvija, gan Lietuva, gan Igaunija. Seviski tiek izcelta sadarbiba ar
Lietuvas alfistiem, sadarbiba ar viniem tiks organiz&ts kads no tuvakajiem pasakumiem. Tiek
nodoti sveicieni no Lietuvas Alfa Romeo kluba vaditaja, zinama pé&c iesaukas Gurkis, kur$
Sodien diemz&l neesot vargjis ierasties. Dalibniekiem sak dalit balsoSanas uzlimes — dzeltenas
smaidosas sejinas. Savas uzrunas nobeiguma vaditajs sev lidzi aicina kluba biedrus, lai vini
sanemtu §1 gada atribiitus — baltus kreklus ar Alfa Romeo simboliku.

Turpmak dalibnieki vairak staiga apkart, pétot automasinas un atzim&jot katrai
ekipazai izdalitajas balsoSanas lapinas sev iepatikusas automasinas. Stavot pie tiinétas Alfa
Romeo automasinas, vairaki pasakuma dalibnieki smejoties piebaksta viens otram — nu, ka
jums $1 Alfa patik? Tapat uzmanibu pievers sudraba krasas Alfa Romeo, kurai pari motora
parsegam un bagazas nodalijuma ka sacikSu automasiam uzlimétas divas baltas mezginém
lidziga raksta svitras. Par tam tiek izteikts min&ums, ka 1pasnieks nesen atgriezies no kazam
un tapec izrotajis savu automasinu. Viens dalibnieks smejoties pat nosaka, ka tad vinpam vél
varétu piedot.

Sieviete, ar kuru kopa atbraucu, kada bridi sauc mani pusdienas. Rinda visapkart ir
vacu tiristu barins. Arpusé iesp&jams izvéleties Sasliku, ieejot tada ka miira pagraba ar kiegelu
gridu, klat var izveleties salatus un ko dzeramu, pie kases samaksat un doties talak zalé &st.
Alfisti dodas st blakus zalg, kur atrodas gar§ koka galds, kuram abas pusés ir koka solini.
Gaisotne ir kaut kas pa vidu muzeja stivumam un majigumam. Pasakuma dalibnieki otra gada
gala runa par automasinam un biezi skali smejas, kompanija, kurai pievienojos ar1 es runa par
pasakuma norisi un citam saviesigam sarunam ka kadu laiku nesatikti draugi, apjautajoties, ka
kuram iet. Kompanija ir vairaki pari, mazliet vélak blakus aps€zas vél viens paris, viens no
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kluba biedriem ar draudzeni. Abi divi ir saméra klusi, virietis ik pa laikam iesaistas saruna,
kamer draudzene runa tikai ar vinu pasu.

Sarunas laika tiek sarunata intervija ar vienu no kluba biedriem, kuru mana celabiedre
ieprieks ieteica intervét. Pec pusdienam izejam lauka, lai veiktu interviju. Ara ir auksts, tapec
intervija nav parak ilga un péc tas dodos uz vienu no Alfa Romeo automasinam, lai kopa ar
vairakam citam sieviet€ém sasilditos. Viena no vinam ir mana celabiedre, otra ir draudzene
intervetajam kluba biedram, tresa, ka noprotu, arf ir sieva vai draudzene vienam no aktivajiem
alfistiem. Vinam varétu but aptuveni 25 — 35 gadi. Viena gerbusies sportiska gaisa jaka,
melnos zabakos un tumsos melnos svarkos. Virsi uzgerbta sarkanbriina adas jaka. Otrai ir
dzinsi, gari brini zabaki un gaiSs elegants mételis, vienkarSi atturigs matu sakartojums.
Sievietes izturas vienkarsi un draudzigi, bet jutams, ka vinas ir nobriedusas personibas un nav
naivas jaunietes. Redzams, ka sievietes ir pazistamas jau vairakus gadus, runa par ieprieks
apmeklétajiem pasakumiem, viena no vigam piemin, ka lidzigi ka citus gadus, kads
autoserviss dalibniekiem piedava 10% vai 20% atlaidi remontam. Vinai esot Zz&l to
uznémumu, kas katru gadu reklamgjas pasakumos — alfistiem jau ir pasu dalibnieku izveidota
uzticama darbnica, tap€c klientus alfistu pasakumos ir gandriz neiesp&jami iegit.

Apbalvosana Tris dazadas klas€s uzvar sarkanais Alfa Romeo Spider V6, balta Alfa
Romeo Giulietta un balta Alfa Romeo 159. BalsoSanas laika 1pasu atzinibu giist vienigais
retro modelis pasakuma Alfa Romeo GTV 2000 Bertone.

Pasakuma nosléguma notiek izbraucieni ar citu dalibnieku Alfa Romeo. Pajautajot
ipaSnickam atlauju, iesp&jams sanemt vina Alfas atslégas un izbraukt Itkumu arpus
Slokenbekas muizas. Balta Gulietta, kas novietota tiedi pie vartu ieejas, atri gist popularitati,
tapat ka sporta modeli. Dala dalibnieku jau brauc majas. Balta Guliettas paSnieks, sirms
vidéja vecuma virietis, ir loti atsaucigs, laujot izbraukt kadu likumu. Vairakas automasinas,
kuras ir palikusas uz pasakuma beigam, nav aizslégtas. Visi palikusie vai nu ir izbraukusi vai
brivi staiga apkart, sarunajas par automasinam.

Ierodoties no viena no izbraucieniem, pamanu pari, kuriem ir tin€ta automasina,
draudzigi runajoties ar vienu no kluba biedrém, sarunas laika visi skali smejas. Tiek runats par
to, ka virietis esot loti priecajies par savu jauno nopirkto Alfa Romeo, bet viga prieksnieks
tuksa autostavvieta velgjies savu auto nolikt blakus un ir sasitis vina Alfu. Paris ir devies
izbrauciena ar vinas vira Alfu un beigas vairakas reizes pateicas par to, izsaka savu sajismu
par automaSinu. Arl citi braucgji péc izbraucieniem ir smaidigi un sirsnigi pateicas
IpaSniekiem par iesp&ju izbraukt.

Visos izbraucienos pamanu, ka tiek sveicinatas cela satiktas Alfas, seviski tas, kuram
tiek atpaziti 1paSnieki. Braucot prom, uz kadu bridi apstdjamies netalu no muizas, blakus
apstajas sportiskais Alfa Romeo 155 DTM ar spoileri. Visi braucgji sava starpa ir labi
pazistami un sportiska Alfa uzkritosi izaicino$i iespiez gazes pedali grida un ar majieniem
aicina sacensties, pec tam sak smieties.

Atpakalcela tiek pamanita kada neredzéta Alfa Romeo, Soferis ar interesi sak braukt
blakus josla, tad ierauga, ka pie stures ir kaut kdda damite, kura vina Alfu nemaz neievéro,
nepasveicinot aizbrauc talak. Mazu gabalu talak brauc vél viena nepazistama Alfa, kuras
ipasnieks ar1 tiek nopétits, bet vinam Soferis esot pamanijis tikai baigo gurki. Atceroties
lidzigu piezimi par Lietuvas kluba vaditaju, noskaidroju, ka gurkis esot majiens par deguna
lielumu. Cela mala stav ,,Trattoria del Popolo™ lidzipasnieks, kur§ ir autokluba dalibnieks,
vin§ garambraucot tiek pasveicinats. Jau iebraucot Riga, uz cela nejausi tiek satikts
sudrabainas Alfas ar baltajam svitram ipaSnieks, kuram tiek aktivi pamats.
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